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EL 15 DE ESTE MES ARRANCAN LAS
CAMPANAS FORMALES PARA L0S 11
AYUNTAMIENTOS, POR L0 QUE LA
TEMPERATURA ELECTORAL LLEGA AL
PUNTO DE EBULLICIGN EN BENITO JUAREZ,
EL MAS IMPORTANTE EN TERMINOS
POLITICOS, ECONOMICOS Y DEMOGRAFICOS.
HAY “PEROS™: DE LOS 5 EN CONTIENDA,
LOS 3 ELEGIDOS COMO ABANDERADOS

DE LAS COALICIONES HAN ENFRENTADO
IMPUGNACIONES, INCLUSO AUN POR

B r
REVISTA
RESOLUER. EL PANORAMA ES COMPLEJO

- POR LA INCERTIDUMBRE LEGAL Y LA
COLUMNA INVITADA “ "
JULIAN SATIESTEBAN GUERRR SUCIA”.

A Tiro de Piedra ..-5 6 7

"Quintana Roo v los presidenciables™ 8-9

—_




FUSION
AN EEEN

DIRECTORIO
DE DISTRIBUCION

LIC. NAHUM OJEDAHERNANDEZ
o

NOTARl‘Aé C s vl s

PRESIDENTE
() INTERCONTINENTAL.

CANCUN RESORT

Won - Tolla { S5k o 1
Clinica Veterinarial] “=¢y [ : 7 -2l | PAR DIO

" o ) o \BOGADOS
Facsbook WonTola Cinica Vezermara i ! :

NOTARIA

Y A 5 ¢ POINTS
o YAAB BA St

NOTARIA No. 61

(21, /99€1(51 2510 =901 01 1€ b8 J INTANA ROO Cangie Centie

PREPARATORIA

22 DIAS

Mi altimo 9,
pa rq'ye'ﬂ EL CANTON

gé.'l';ndohuella T()l-l:(u,7EN()

Dolphin e ~ B ) 01998295 4829

Discove
Y WWW, m:ulhmopcrquc com.mx ‘a EI
canton toluquefio

DISTRIBUCION NACIONAL

CANACQ SERYYTUR | MEXICO, D.F B CAMPECHE B VERACRUZ
CANCUN Ciprés 380 Torre F Depta. 508 B CHIAPAS B OAXACA

Col. Atlampa Delg. Cuauhtémoc,
México, D.F. CP. 06450 B TABASCO

\'/ ENCUENTRANOS TAMBIEN EN MERIDA
—e CAFETERIAS
W'SEGAFREDO", LA GRAN PLAZA
clubcasablanca B “THE ITALIAN COFFE”", LA GRAN PLAZA
To segundo. easo. W'ITZAES CAFE LOUNGE", AEROPUERTO
W'THE ITALIAN COFFE", PLAZA ALTABRISA
W'EL VIEJO MOLINO”, CIRCUITO COLONIAS
'0 l N 0 10 0 " "SEG_AFREDO", PLAZA GALERIAS
l “ TI‘J N 1 I' W'LA ViA OLIMPO", 62 X 61 CENTRO
: ; CAMARA DE COMERCIO
IES’.‘A I' I C I l "”. B CANACO SERVYTUR, 31 X 33 COLONIA G. GINERES
> W 72 X 59 INTERIOR MERCADO
ESTANQUILLOS PUBLICOS

- - - - - - - l : ?DEEN;:Si_&OG)é?ﬁ%;Ei%LSJINA GARCIA REJON
W"EL TREBOL", 61 X 60 PASAJE PICHETA
- - - - - - - l B HOTEL SUITE; FLAMBOYANES, AVE. ITZAES X 31

EA MAYO 2018 www.revistafusiong.com.mx




20

1\ YT AREVISTA

FUSION

JUEGAN POR SUS SUENOS

Deportes. Patriotas de Cancin visitan Fusién Q, donde platicaron sobre sus
expectativas enla Temporada 2018 de la Women's Football League.

24

EMBARAZOS DE CUIDADO

Sociedad. Las estadisticas son alarmantes, y la primera pregunta que puede
venir ala mente es: ¢porqué? Abordamosaqui causas, riesgosy prejuicios.

20

MEJOR SALUD SEXUAL
Salud. Asombra al mundo de la medicina moderna la ejecucién
de novedosas técnicas para el implante de prétesis de penes, en Cuba.

A
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;FIN DE LAESCASEZ?

Medio ambiente. Seria la desalinizacién la solucién a la carencia deagua
porque los costos energéticos y econémicos se han reducido.

20

CONSUMO ECORRESPONSABLE

Medio ambiente. Demandamos que las empresas sean “ambiental y
socialmente responsables”, y aquellas que lo logren serdn valoradas.

13

PACTAN POR LA NINEZ

Turismo. Fundacion Dolphin Discovery firma convenio condiversas
asociaciones de Quintana Roo en el marco del evento “10,000
sonrisas”.
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a competencia en Benito Judrez deberia tener ya forma y fondo.
No es asi. Es que los candidatos no estdn del todo definidos por
aquello de las impugnaciones, por lo que la maquinaria de cada
equipo avanza a marcha forzada. Al cierre de esta edicién, faltaba
sortear un par de procedimientos legales para el pitazo inicial, como detalla
el periodista Anwar Moguel en su articulo de portada.

Considerando la equidad, los méritos y las sorpresas de los procesos mds
recientes, nadie puede ser descartado antes de comenzar; menos con escenarios

tan volatiles como el de esta época, cuando amagan con potenciarse otra vez
el abstencionismo, la traicién, el hartazgo ciudadano que castiga duro, o las
desbandadas en perjuicio de algunos y en favor de otros.

Sin embargo, nadie tampoco podria cerrar los ojos ante la coyuntura:
el choque entre Mara y “Chanito™ sacaria chispas de consolidarse en sus
respectivas candidaturas. Es, inclusive antes de comenzar, el duelo mads
interesante en el estado por todo lo que estd en juego, al tratarse del municipio
mas poderoso en términos econdmicos, politicos y demograficos. Los
desafios de la ciudad, y del municipio en general, son igualmente complejos
por dicha composicién.

(Cual es la ruta? Se sabria hacia la segunda semana de mayo, cuando el
panorama se aclare un poco mejor luego de impugnaciones, "boleta muestra”
de votacién filtrada y documentos reveladores sobre residencias, lo cual
perjudica a unos y beneficia a otros.

Como resulte, debiera convertirse en un vertiginoso combate de
popularidad, que podria configurar un panorama que, paraddjicamente, venza
los pronésticos en torno a la apatia y la baja participacién, dos factores por los
que luchan los promotores de la democracia.

En definitiva, sin menospreciar a los otros en carrera (menos al oficialista
local Mario Machuca, con una labor intensa en terreno durante los 1iltimos
afios), los mencionados anteriormente deberdn atraer el apoyo de los
desencantados de otras coaliciones, que no hallan la manera de superar las
diferencias. Ello, claro estd, una vez firmes en la batalla.

Algo es claro: aun cuando alianzas, partidos y candidatos afinen su
estrategia, particular o colectiva, la dltima palabra la tendrd el gran elector. Y
eso es lo que cuenta al fin y al cabo.

MARCELQO SALINAS
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&CHOQUE
DE TRENES
EN CANCUN!

CON EL ARRANQUE DE LAS C[\MPANAS PARA LOS 11 AYUNTAMIENTOS, LA TEMPERATURA ELECTORAL
LLEGA AL PUNTO DE EBULLICION EN EL MAS IMPORTANTE: BENITO JUARELZ.

ANwAR MoGUE

114 de este mes arrancan las cam-
paiias politicas en las 11 alcaldias
de Quintana Roo. La temperatura

electoral llega al punto de ebulli-
cién en el municipio mas importante del es-
tado: Benito Juarez (Cancin), donde cinco
candidatos estdn prestos para la batalla, alis-
tando desde sus respectivas trincheras la es-
trategia para enfrentar una guerra de pronds-
tico reservado, sobre todo por aquello de las
impugnaciones, tema que no permite las de-
finiciones en algunos casos.

Por su relevancia politica, el proceso elec-
toral en Canciin siempre es rispido y compli-
cado, y en esta ocasion no fue la excepcion.
De los cinco candidatos, los tres elegidos
como abanderados de las coaliciones de par-
tidos tradicionales enfrentan esas impugna-

ciones ante los tribunales electorales.

El camino hasta las candidaturas ha sido
pedregoso; lleno de obstaculos espinosos que
cobraron victimas en el camino, impidiendo
a mas de un aspirante llegar a la meta.

Hasta el cierre de esta edicion, los conten-

José Luis “Chanito™ Toledo Medina, ex
priista, quien resulté "vencedor" del proceso
interno del PRD para quedarse con la candi-
datura de la coalicion “Por Quintana Roo al
Frente” (PAN-PRD-MC). aunque esta pen-
diente resolver su residencia en esa ciudad.

DE LOS 5 CANDIDATOS, LOS 3 ELEGIDOS EN PRIMERA

INSTANCIA COMO ABANDERADOS DE LAS COALICIONES,
ENFRENTAN SENDAS IMPUGNACIONES.

dientes serian: Maria Elena Hermelinda Leza-

ma Espinoza, mejor conocida como “Mara”,

una popular locutora de radio lanzada al rue-
do como externa de la rota coalicién “Juntos
haremos historia”, de Morena y PT.

www.revista ong.com.mx

Mario Machuca Sanchez, dirigente de la
CROC, emergido como candidato de la coa-
liciéon PRI-PVEM-Panal tras el repliegue de
Remberto Estrada Barba, quien decidié no
competir por la reeleccion.
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DE PORTADA

LOS DOS SUPUESTOS
PUNTEROS NO PUEDEN
DESCUIDARSE NI
TANTITO: DETRAS VIENE UN
CANDIDATO QUE CONOCE LOS
ENTRESIJOS DEL JUEGO.

Completan la quinteta de candidatos el
primer independiente en la historia de Can-
cin, Issac Janix Alanis, empresario que
hizo historia al superar el filtro de los res-
paldos ciudadanos para hacerse un lugar en
las boletas.

Y la ex primera dama municipal, Niurka
Saliva Benitez, esposa del ex alcalde Grego-
rio Sanchez Martinez, que logré en tribuna-
les la venia para competir en las elecciones a
pesar de ser cubana naturalizada mexicana.

Con candidatos tan competitivos como
los que irfan hasta ahora (la mayoria con una
historia de lucha en el proceso definitorio),
la eleccion del Ayuntamiento cancunense
serd, sin lugar a dudas, la mas dificil que se
enfrente en Quintana Roo, ya que lo que esta
en juego es la alcaldia mas pujante del sec-
tor turistico en todo el pais, que ademas al-
berga mas del 50 por ciento de la poblacién
estatal, lo que la convierte en una zona poli-
tica estratégica tanto para el gobierno estatal
como para el federal.

Con eso en mente, las tres coaliciones par-
tidistas -que por supuesto entran con ventaja
a la pelea por el financiamiento y estructura
de los partidos que la integran- estan apos-
tando fuerte en sus candidaturas. decididos a
jugarse el alma para quedarse con Cancitin, la
joya del mar Caribe.

Segun las encuestas en manos de los par-
tidos, la intencién del voto antes de las cam-
paiias favorece a la candidata de Morena.
Mara Lezama Espinoza, seguida muy de cer-
ca por el frentista José Luis “Chanito™ Tole-
do, y varios puntos debajo esta el priista Ma-
rio Machuca Sanchez.

EL CASO “CHANITO”

Los anteriores nimeros fueron los que le
permitieron a “Chanito” Toledo convertirse en
el candidato del PRD superando al diputado
local Emiliano Ramos Hernandez, que simple-
mente no tenia posibilidades reales de triunfo.

En el dificil proceso interno perredista
que se pospuso por meses debido a los ja-
loneos entre las tribus, se impuso el prag-
matismo y el partido del Sol Azteca decidié
ungir a un ex priista con altas posibilida-
des de triunfo, lo que provoco un sisma y
un ataque directo de los desplazados con-
tra el candidato.

El clan de los Ramos atacé con fiereza a
“Chanito” Toledo impugnando su registro
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ante el Instituto Electoral de Quintana Roo
(Ieqroo), organismo que negd el registro de
la candidatura en dos ocasiones con el argu-
mento de que el candidato frentista no cum-
plia con ¢l requisito de la residencia exigi-
da por la ley.

Pero el PRD y el PAN cerraron filas con
su candidato y no se amilanaron ante el em-
bate institucional, por lo que refrendaron a
Toledo Medina como cabeza de la planilla
para el Ayuntamiento cancunense junto con
una impugnacién ante el Tribunal Electoral
local contra la negativa del Ieqroo. Asi, el
asunto continda en manos de los arbitros.

La razén de mantenerlo como candidato
se debe a que “Chanito” Toledo tiene "prue-
bas fehacientes” de su residencia en Canciin,
a pesar de que en 2015 present6é una carta
de residencia del municipio de Solidaridad
para competir como candidato federal, en un
caso simple y comprobable de doble residen-
cia que antes ya ha sido avalado por los tri-
bunales electorales. Pero los primeros dias
de mayo el Ayuntamiento de Estrada Barba
mostré un documento de residencia de 2016,
por lo que seria inelegible. Esta por verse.

No obstante el Frente mantuvo a José Luis
Toledo como candidato en ambas ocasiones,
quien sali6 fortalecido de ese intenso proce-
S0 pues acapard por los ltimos meses todos
los reflectores, recibiendo una oportuna pu-
blicidad gratuita que puede hacer diferen-
cia en la campaiia, en caso de confirmarse su
candidatura.

Pero atin queda camino por recorrer. Emi-
liano Ramos ha levantado el hacha de gue-
rra amenazando que impugnara hasta la tl-
tima instancia, por lo que la telenovela atin
no concluye.

PRD, PAN y su aliado menor MC, con la
insistencia en mantener a su candidato deja-

siong.com.mx

JOSE LUIS
TOLEDO

(€ Qu

TOLEDO enfrenta el escenario mas complejo por la polémica sobre su residencia.

ron en claro que van a dejar el todo por el
todo en el campo de batalla de Canciin, deci-
didos a arrebatar el triunfo.

Porque Ia rival a vencer, Mara Lezama, si
bien tiene una altisima popularidad que com-
binada con el “efecto Lopez Obrador™ le da
un impulso enorme, tiene la desventaja de la
inexperiencia. pues no es politica y nunca ha
participado en una campaiia electoral.

Prueba de la inexperiencia de Mara se ha
dejado ver en el perfil bajo que ha manteni-
do hasta el momento, quizd desaprovechando
la oportunidad de fortalecerse politicamente
antes del campanazo inicial el préximo 14 de
mayo. Pese a ello, su relanzamiento se espera
con la visita de Lépez Obrador a Playa del Car-
men ¢l 4 de mayo.

Aligual que “Chanito”, Mara Lezama tam-
bién enfrenta una impugnacion que debera ser
resuelta en los préximos dias presentada por
la propia militancia de Morena inconforme
con el proceso de seleccion al haber sido des-
plazados de las posiciones de la planilla.

Pero los dos punteros no pueden descui-
darse ni tantito, porque detras de ellos viene
un colmilludo candidato que también conoce
los entresijos del juego y al que no se puede
dar por muerto: el priista Mario Machuca.

Dirigente de uno de los gremios mas po-
derosos en Cancun, con estructura y dinero
tan necesarios para las campaiias, Machuca
va ademads respaldado por el Partido Verde,
que tiene en el municipio benitojuarense su
bastién y una afinada maquinaria electoral
cuyos caballos de fuerza llevaron a Rember-
to Estrada en 2016 a la alcaldia.

La principal desventaja de Machuca San-
chez es la mala imagen de la marca PRI, gol-
peada en Quintana Roo por €l oscurantismo
del “borgismo™ y a nivel nacional por la baja
popularidad del presidente Enrique Peiia



POLITICA 7 QUINTANA ROO

ESTA EN JUEGO
LA ALCALDIR
MAS PUJANTE
DEL SECTOR
TURISTICO, QUE
ADEMAS ALBERGA
MAS DEL 50% DE
LA POBLACION
ESTATAL.

Nieto; pese a estos negativos, es un candi-
dato fuerte.

Eso si, también tiene que pasar ¢l esco-
1lo de los tribunales electorales ya que pesa
sobre €l una impugnacién del PRD debido
a que fue elegido como candidato a alcalde
cuando ya estaba en campaifia como candi-
dato suplente al Senado de la coalicién PRI-
PVEM-Panal.

Otro factor “X™ en las elecciones can-
cunenses sera el independiente Issac Janix,
muy bien aceptado por un amplio sector de
la poblacion que esta cansado de los partidos
politicos y de los personajes de siempre.

Ganar la alcaldia de Canciin es una mi-
sién practicamente imposible para el candi-
dato independiente, principalmente por las
desventajas econémicas ya que recibird un
financiamiento ridiculo para su campafia en
comparacion a la de los candidatos tradicio-
nales. Tampoco tendra el cobijo de una es-
tructura partidista.

Pero justamente esos puntos lo convier-
ten en una opcidn atractiva para los ciuda-
danos asqueados de la politica tradicional y
para los indecisos, que podrian decantarse
hacia su proyecto.

El factor Janix incidird invariablemente en NIURKA
los resultados, y aunque no se sabe de antema- SALIVA
no el comportamiento del electorado, se esti-
ma que su participacién podria restarle votos
principalmente a la coalicién Morena-PT.

Un papel similar podria jugar la candidata
del PES, Niurka Saliva Benitez, compitien-
do en solitario bajo los colores de un partido
pequeiio, pero respaldada por su esposo Gre-
gorio Sanchez Martinez, quien sabe moverse
muy bien en la cancha.

La apuesta de Greg con Niurka es la de
mantener presencia politica en el Cabildo a
través de una regiduria, y al mismo tiempo
“vender” sus servicios, ya que su candida-
tura también golpea directamente a More-
na, pues se trata de un partido aliado que por
desacuerdos en el reparto del pastel a nivel
local terminaron en agrio divorcio.

El choque de trenes es inminente.

TAOA N Nuesy
VOA de DICIAMEs
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o o» o  ESCOLUMNISTA DE NOVEDADES CHETUMAL, PANELISTA DEL
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AMLO durante una visita reciente a la Zona Maya del estado. El 4 de mayo vendra a Playa delCarmen.

QUIN TAN A ROO

Y LOS PRESIDENCIABLES

N sss
’°SE = DE = _ %% LA VISITA DE LOS CANDIDATOS
F 1L EN, . | FUE UNA BOGANADA DE
OXIGENO PURO EN LO INMEDIATO
PARA LOS COMPETIDORES
LOCALES, PERO PARA EL CIERRE
ESTARAN SOLOS Y DEBERAN
DEMOSTRAR SU PODER.

esfilaron por Quintana Roo prac-
ticamente todos los aspirantes a
la Presidencia de la Repuiblica, la

dinamica del proceso electoral y
sus actores imprimen una importancia parti-
cular a la entidad, aunque electoralmente re-
presente tan so6lo el dos por ciento del pa-
dron nacional; pero los mas agradecidos por
la llegada de sus abanderados seran los can-
didatos locales, cuyas campaiias no terminan
de despuntar.

Estuvieron Jaime “El Bronco™ Rodriguez
Calder6én y Ricardo Anaya. Para el primero
es importante por el impulso que esta dan-
e do a Issac Janix Alanis, candidato indepen-
| = e — - diente por Benito Juarez, municipio turistico

:.\’
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ARRASTRAN EL PESIMO ANTECEDENTE DE UN MAL GOBIERNO, 0 AMBAS:
ASi QUE LA VISITA DE LOS PRESIDENCIALES PUEDE AYUDARLES A DESPEGAR.

mas importante de México; y el segundo re-
corri6 la entidad luego de haber apoyado en
2016 la candidatura del ahora gobernador,
Carlos Joaquin Gonzalez. Por cierto, apro-
veché también para fotografiarse con todos
los candidatos locales, entre los cuales se en-
contraba José Luis “Chanito™ Toledo Medi-
na, a quien hasta ahora el irregular Instituto
Electoral de Quintana Roo (Ieqroo) le ha ne-
gado la candidatura por Benito Juarez.

Estuvo José Antonio Meade y Andrés Ma-
nuel Lopez Obrador, y aunque la situacion
de ambos en la carrera presidencial es dia-
metralmente opuesta, pues el priista va a la
zaga y el de Morena como puntero, sus can-
didatos en Quintana Roo parecen padecer
de la misma condicién: no generan empatia,
ahora mas que nunca lucen alejados del elec-
torado y la propuesta propia es inexistente.
Los que no estan sumidos en el desprestigio
personal, arrastran €l mal antecedente de un
mal gobierno, o ambas; asi que la visita de
los candidatos presidenciales puede ayudar-
les a despegar, s6lo que existe un pequeiio
detalle: al cierre de esta edicion atn faltan
dos meses de campaiia.

Poniendo en perspectiva, a los candidatos
locales la visita de los presidenciables fue
una bocanada de oxigeno en lo inmediato,
pero para el cierre estaran solos, pues Quin-
tana Roo tiene su importancia econémica,
es ¢l puato turistico mas grande de Latino-
américa y €l que mas aporta divisas por ese
sector a nivel nacional, pero esta muy lejos
de tener la importancia de entidades como

COMENTARIO MORBOSO

Pues que atin no hay 6rdenes de aprehension
en contra de los consejeros y funcionarios del
Instituto Electoral de Quintana Roo (Ieqroo) por
la utilizaci6n irregular de las listas nominales,
pero que si hay investigacion en curso, y entre
ofros, la presidenta del organismo, Mayra San
Roman Carrillo Medina, tendria que haber de-

clarado ante un juez penal.

El escribiente reitera la pregunta que desde
hace mas de un afio lanzé: ;Se imagina la cla-
se de proceso electoral que preparan estos cues-
tionados funcionarios? ;Iran ahora organizando
una eleccién con un amparo bajo €l brazo? Por
cierto, este afio culminan su periodo tres de siete
consejeros, tal vez sea el momento ideal de sus-
tituir a todos, pues los cuatro que se quedan son
justamente los denunciados por ilegalidades di-
versas, pero sobre todo, si ¢l juez los condena,
dejarian de cumplir con los requisitos que por
ley se exigen para desempefiar el cargo, y todos
los actos que deriven de su actuacion serian nu-

los de derecho.
Asi se observa desde aqui, A Tiro de Piedra.

el Estado de México, Jalisco, Veracruz o la
misma Ciudad de México. que en conjunto
han aglutinado al 33 por ciento de la vota-
cién nacional de las tres tltimas elecciones
para la Presidencia y donde seguramente re-
doblaran sus esfuerzos con visitas continuas
después de visitar a “la periferia” que repre-
sentan entidades como la nuestra.

Asi que después de dichas giras los candida-

Www.revistarusiong.com.mx
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2 Merrrs San Aroman C oo da

tos estan solos, acaso vendra a la entidad la in-
dependiente Margarita Zavala, ahora en mayo,
y si le alcanza, Andrés Manuel Lépez Obrador
ha prometido una visita mas, pero lo cierto es
que, una vez que arranquen las campaiias para
las once alcaldias quintanarroenses, €l proxi-
mo 15 de mayo, todo dependera de la fuerza
que tengan en lo local, y es ahi donde el efecto
presidencial pudiera “desinflarse™.
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POLITICA 7 YUCATAN

MAURICIO SAHUI prometié 100 mil nuevos empleos, igual nimero de créditos para vivienda y la Universidad Intercultural de
Yucatan, en Yaxcaba. Segun analisis de dicha entidad, la fortaleza del priista reside en los municipios.

UN ROUND
"DETANTEQO"
EN YUCATAN

SIN HACERSE DANO EN LA PRIMERA FASE, DESARROLLAN UN PROSELITISMO PACIFICO,
ACORDE CON LA ESTABILIDAD POLITICA Y LA SEGURIDAD DE LA ENTIDAD.

Eayitio H. Pinzon SEGUR:

casi un mes de arrancar oficial-

mente la campaiia electoral, en

Yucatan los candidatos a la gu-

bernatura estatal y la presidencia
municipal de Mérida, de las distintas coali-
ciones partidarias, parecen estar esperando
el momento oportuno para lanzarse a fondo
y exponet sus proyectos de gobierno innova-
dores, ambiciosos y viables de beneficio co-
lectivo, asi como confrontar y cuestionar a
los contendientes.

Utilizando un término pugilistico, se di-
ria que los contendientes en este combate
democratico estan moviéndose en un primer
round de tanteo, estudiando cuidadosamen-
te las debilidades y fortalezas del adversario
para trazar la estrategia mas conveniente.
i1 MAYO 2018

En los tltimos dias el abanderado de la
coalicién “Todos por México™., Mauricio
Sahui Rivero, prometié la creacién de cien
mil nuevos empleos, igual nimero de crédi-
tos para vivienda y la construccion de la Uni-
versidad Intercultural de Yucatan, en el mu-
nicipio de Yaxcaba.

Por su parte, Mauricio Vila Dosal, candi-
dato del PAN-MC, ha propuesto varios pun-
tos de interés, enfatizando el asunto de la sa-
lud piblica.

En términos generales, las campaiias pro-
selitistas han transcurrido con tranquilidad,
salvo uno o dos incidentes menores, al gra-
do de darse algunas coincidencias de opi-
nién, como el asunto de la seguridad piibli-
ca y en el ticito reconocimiento de la labor
del gobernador Zapata Bello, aceptando am-
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bos candidatos que 1a situacion del estado es
buena.

En estas condiciones, la voz discordan-
te es la del candidato de la coalicién “Jun-
tos Haremos Historia™ Joaquin Diaz Mena,
“Huacho™. quien a tdltima hora renuncié al
PAN para afiliarse a Morena.

El ex panista, diputado federal con licen-
cia, esta buscando activamente entrar a la pe-
lea por la jefatura del ejecutivo estatal rea-
lizando una campaiia proselitista dinamica,
sefialando insistentemente las fallas y omi-
siones del gobernador Zapata Bello, la in-
suficiencia y deficiencia de los servicios pu-
blicos, la simulacién y opacidad en ciertos
rubros del gasto piiblico, entre otros cuestio-
namientos. En estas circunstancias es posible
que la recta final de esta contienda se dé en-
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LAS CAMPANAS HAN TRANSCURRIDO CON TRANQUILIDAD,
SALVO UNO 0 DOS INCIDENTES MENORES, AL GRADO DE DARSE ALGUNAS
COINCIDENCIAS DE OPINION ENTRE LOS COMPETIDORES.
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tre estos tres candidatos, agregandole el fac-
tor del llamado “efecto Lépez Obrador™, que
empujaria la candidatura de Diaz Mena.

Por lo que respecta a la eleccion de 1a al-
caldia meridana, la pugna esta entre el priis-
ta Victor Caballero Duran y el panista Renan
Barrera Concha: el primero es un politico
con amplia experiencia y, ademds, amigo
muy cercano del gobernador Rolando Zapata
Bello y, el segundo, es un destacado panista,
que fue alcalde meridano de 2012-2015.

En estas circunstancias la lucha sera refii-

e

L

épu

da y el resultado final incierto.

Por un lado, tal como lo prometié Zapata
Bello hara todo lo posible, por supuesto den-
tro del marco legal, por ayudar al amigo. Por
ejemplo, nadie puede impugnar el hecho de
que empleados del gobierno estatal se inte-
gren al equipo de campaiia del Licenciado Ca-
ballero Duran, incluyendo Maestros, siempre
y cuando lo hagan en horario no laboral.

Asi las cosas, a diferencia del resto del
pais, donde segun las encuestas el PRI sufri-
ra una historica derrota electoral en Yucatan
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el tricolor esta en posibilidad real de obte-
ner la victoria en la mayoria de los 106 mu-
nicipios del estado, un buen nimero de di-
putados, tanto locales como federales y de
senadores, sin descartar la gubernatura y la
presidencia municipal de Mérida, “La Joya
de la Corona™ hoy en poder del PAN.

Un resultado asi, diferente a los que se den
en los demas estados de la repiiblica, no se-
ria nada extrafio pues histéricamente los su-
cesos mas importantes del pais no suelen re-
plicarse en Yucatan.
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UN ESTUDIO REVELR QUE EL 60% DE
LOS MEXICANOS, DE ENTRE 18 Y 29 ANOS
DE EDAD, NO VOTA, LO CUAL REPRESENTA
MAS DE LA MITAD DEL PAIS.

EMPRESARIAL /7 QUINTANA ROO

EMPRESARIOS
LUCHAN CONTRA
APATIR JUVENIL

BUSCAN CONCIENTIZAR DE LR IMPORTANCIADESU
PARTICIPACION, PARA NO DEJAR EN MANOS DE UNA MINORIA
LA ELECCION DE SUS GOBERNANTES.

Branca Sy

n plenas campaiias politicas, los em-
presarios no se quedaron atras y de-
cidieron reelegir a Eloy Peniche

Ruiz como presidente del Consejo
Coordinador Empresarial del Caribe (CCEC)
para el periodo 2018-2019, lo cual sin duda ser-
vira para darle continuidad a los planes y pro-
gramas apuntalados por el sector en diversos
ambitos.

Por lo pronto, Peniche Ruiz y su Consejo
Directivo estan enfocados en promover el voto,
sobre todo entre los universitarios, a fin de redu-
cir el abstencionismo que caracteriza a los pro-
cesos electorales en Quintana Roo.

La idea, explica Peniche Ruiz, es visitar to-
das las universidades publicas y privadas de
Canciin, a fin de concientizar a los jévenes de
la importancia de su participacion en el proce-
so electoral y salir a votar ese dia para no dejar
en manos de una minoria la eleccion de sus go-
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bernantes. La campaiia inici6 antes de las vaca-
ciones de Semana Santa, lapso en el cual han
detectado cierta apatia de los jovenes de parti-
cipar, ya sea porque sienten que no sirve para
nada o porque no estan bien informados de las
propuestas de los candidatos.

Adicionalmente, el CCEC esta haciendo
también una campaiia de concientizacién en-
tre los colaboradores de sus empresas afilia-
das para que salgan a votar el dia de la eleccion,
para lo cual se brindaran las facilidades nece-
sarias, en medio de la problematica que repre-
senta que muchas veces las casillas no abren a
tiempo y la gente se retira despues de estar for-
mada mas alla de lo esperado.

En este escenario, el CCEC en alianza con
¢l Grupo Autobuses de Oriente (ADO) puso en
marcha también una campaiia para promover el
voto en las terminales y autobuses del grupo,
luego de que un estudio revelara que el 60% de
los mexicanos de entre 18 y 29 afios de edad no
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EL CCEC RESPALDA A
COPARMENX CANCUN
EN EL DEBATE QUE REALIZARA
EL PROXIMO 30 DE MAYD

EN LA UNIVERSIDAD ANAHUAC
DE CANCUN.

vota, lo cual representa mas de la mitad del pais
y muchas veces es provocado por el desconoci-
miento de las propuestas de los candidatos.

Con ese fin, decidieron también respaldar
al Centro Empresarial de Quintana Roo (Co-
parmex Canciin) en el debate que realizara el
proximo 30 de mayo en la Universidad Ana-
huac de Canciin con los candidatos a diputados
y senadores de los Distritos Electorales Fede-
rales 03 y 04, en busca de que mads gente se in-
volucre en €l proceso y acuda a las urnas el 1
de julio.

Sin embargo, €l objetivo es que cada orga-
nismo empresarial se enfoque en una tarea en
especifico para no duplicar esfuerzos ni com-
petir, por lo que la logistica del debate corre-
ra a cargo de la Coparmex Canciin, que serd
la que abandere la campafia de promociones y
descuentos, mientras el CCEC realizara en su
momento otro tipo de encuentro con los candi-
datos a los diversos cargos de eleccién popular
que estaran en juego el proximo julio.

TAREAS PROPIAS

Mientras ese dia llega, las diversas comisio-
nes del CCEC estan enfocadas también en sus
tareas. Asi, la Comisién de Educacién que en-
cabeza Carlos Morena Sanen, esta enfocada en
mejorar el desempefio académico de los estu-
diantes de nivel basico y prepararlos para com-
petir en un mundo cada vez mas globalizado
cuando lleguen al mercado de trabajo.

Para ello, impulsa la implementacion de
programas complementarios al modelo educa-
tivo mexicano, dentro de lo cual propone el uso
del portal web Skilss Bank del Banco Intera-
mericano de Desarrollo (BID), que es una he-
rramienta para explorar programas efectivos de
desarrollo de habilidades, el cual busca facilitar
el acceso a evidencia rigurosa sobre c6mo pro-
mover habilidades en diferentes etapas del ci-
clo de vida.

El objetivo es impulsar nuevos modelos
educativos o la posibilidad de implementar es-
trategias complementarias de los mismos, tras
darse cuenta que poner mas dinero en el pro-
blema no va a marcar la diferencia, pues la cla-
ve reside en gastar el dinero mejor y buscar po-
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liticas publicas para el desarrollo de habilidades
para que los alumnos aprendan mejor.

Por ¢llo, €l organismo empresarial busca la
utilizacién de la herramienta Skilss Bank del
BID, pues seria de utilidad para los responsa-
bles de las politicas publicas, especialistas € in-
vestigadores, ya que presenta evidencia sobre
como abordar seis desafios de politicas publi-
cas que involucran mejorar resultados en Cog-
nicién y Conducta infantil, Aprendizaje en la
escuela primaria, y Matriculacién, finalizacién
y aprendizaje en la escuela secundaria, para lo
cual presenta los efectos promedio de los prin-
cipales tipos de programas.

Otro de los temas que sin duda mas
preocupa a los empresarios es la se-
guridad, para lo cual el CCEC
mantendrd también su parti-
cipacién € la Mesa de Se-
guridad y Justicia de los
municipios de Beni-
to Judrez e Isla Muje-
res, donde se hacen es-
fuerzos para enfrentar
los momentos dificiles
y complicados que es-
tamos viviendo, muchos
de los cuales son reaccién
del trabajo que viene hacien-
do la autoridad de forma calla-
da y en sigilo para no entorpecer
las investigaciones. Sin bajar los brazos,
los empresarios buscan coadyuvar con la auto-
ridad para atender la problematica, que requie-
re total cooperacién con los diferentes niveles
de gobierno para que hagan su mayor esfuerzo,
ademas de trabajar a profundidad en las corpo-
raciones policiacas para incrementar su capaci-
tacién y equipamiento, en espera de que se revi-
se el nuevo Sistema de Justicia Penal, tarea que
requiere expertos en la materia con capacidad
de analisis para evaluar y modificar lo que hoy
en dia no esta funcionando.

En este contexto, anuncié también la crea-
cién de la Comision de Movilidad, Arte y Cul-
tura (COMAC), que se encargara de dar segui-
miento a la revitalizacién del centro de 1a ciudad
y la reingenieria de Punta Canciin.

La COMAC es coordinada por el empresario
Gerardo Treviiio y dara seguimiento a la reacti-
vacién de la Supermanzana 5, el plan de revita-

ICIO ANTES DE LAS VACACIONES
LAPSO EN EL CUAL HAN DETECTADO
JOVENES.

lizacién de 1a Zona Fundacional y el rescate de
espacios piiblicos, ademas de atender el tema de
movilidad y el proyecto de la ciclovia.

Para ello, se vinculara con las universidades
afiliadas al CCEC para invitar a sus estudian-
tes a participar en la tercera etapa del proyecto
de arte urbano, que se realizara en el marco del
programa de revitalizacion de la zona centro, el
cual se abrird por primera vez a artistas locales.

Explicé que a diferencia de las etapas ante-
riores, en esta etapa se trabajara al nivel de la ca-
lle y no se requerird griia como en los murales,
lo cual restringia la participacion de los cancu-
nenses por temas de seguridad, ya que se nece-

sitaba gente con experiencia de pintar en
las alturas.

Adicionalmente, la CO-
MAC se encargara tam-
bién de dar seguimiento
al proyecto que se habia
presentado al Instituto
Municipal de Planea-
cién (Implan) sobre la
reingenieria de Punta
Cancin, que incluye
la reduccién de pasos
> peatonales y la semafo-
rizacién de los que que-
dardn, para lo cual el Fon-
do Nacional de Fomento al
Turismo (Fonatur) tiene ya un

presupuesto asignado.

Asimismo, se vinculara con todo lo relacio-
nado con los proyectos culturales del munici-
pio, para lo cual se acercaran a la Direccion de
Cultura en la zona norte de Quintana Roo, que
encabeza Manuel Garcia Jurado.

Puntualizé que la nueva comisién se des-
prende de la Comisién de Imagen Urbana de
Canciin (CIMUC), que ahora se enfocard tini-
camente a la aplicacién de reglamentos de ima-
gen urbana y anuncios publicitarios, asi como
eliminacion de puestos ambulantes de venta de
tours y limpieza de espectaculares, dentro de lo
cual se pondra énfasis en el bulevar Colosio.

De esta manera, el CCEC se prepara para
un intenso afio de trabajo, en el cual buscaran
avanzar en la reconstruccion del tejido social,
que es sin duda un factor fundamental para re-
solver buena parte de los problemas que enfren-
ta hoy en dia el destino.
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SELVA DE
ANUNCIOS

Braxca Siva

Sin duda el tema de los anuncios espec-
taculares se ha convertido en un verdadero
dolor de cabeza para ¢l sector empresarial,
pues pareciera ser que las campanias electo-
rales dieron luz verde para su proliferacion
por todo el destino.

En este escenario. la Comision de Ima-
gen Urbana de Canciin (CIMUC) denuncio
excesiva proliferacion de anuncios especta-
culares en el bulevar Colosio, cuya densi-
dad rebasa por mucho lo permitido en el re-
glamento de imagen urbana, situacion que
ha empezado a invadir también 1a Zona Ho-
telera de Cancin. donde se ha detectado la
presencia de mas de 25 letreros doble vista,
cuatro espectaculares y dos pantallas.

La CIMUC, bajo la batuta de Sergio
Gonzalez Rubiera, reveld que en el tra-
mo de 10.5 kilometros del bulevar Colosio
hay 125 espectaculares y 234 espacios para
anuncios. cuando el limite es de 20 con-
siderando un espacio de 500 metros entre
cada uno. lo cual se estd extendiendo tam-
bién a la prolongacién Tulum.

Sin embargo. lo que prendio los focos
rojos de sus integrantes fue la aparicion de
la empresa Anuncios Publicitarios del Ca-
ribe (APC), que hizo llegar a la Asociacion
de Hoteles de Canciin y Puerto Morelos
(AHC&PM) su catalogo de anuncios (pa-
noramicos, vallas y mupis) tanto en la Zona
Hotelera como en las principales avenidas
de la ciudad y la carretera a Puerto Morelos,
lo cual contraviene tambien la reglamenta-
cion en la materia.

Sin embargo. pese a las diversas cartas
enviadas a autoridades municipales y fede-
rales, hasta ahora poco han logrado hacer
para frenar la situacién, a fin de evitar que
se siga contaminando la imagen visual del
principal destino de Latinoameérica.

PESE A DIVERSAS CARTAS
ENVIRDAS A AUTORIDADES,

POCO HAN LOGRADO HACER
PARA FRENAR LR PROBLEMATICA.
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FUSION & LA INICIATIVA FUE IMPULSRDA POR LAS ASOCIACIONES CIVILES
COLEGIO DE PROFESIONISTAS EN COMUNICACION DE QUINTANA ROO
Y PERIODISTAS DEI. BARIBE

..;’U

Chegymal, Quintana Rao,

ENTREGAN
CINCO PREMIOS
DE PERIODI SMO

BEaE

LA CEREMONIA SE REALIZ0

EN CHETUMAL EL JUEVES 3 DE
MAYO, CUANDO FUE CELEBRADO
EL DA MUNDIAL DE LA LIBERTAD
DE EXPRESION.

1 jurado del Premio Quintanarroen-
se de Periodismo 3 de Mayo “De
Periodistas a Periodistas™ anuncié

el miércoles 2 alos cinco ganadores
en las categorias de noticia, entrevista, reporta-
je.columna y fotoperiodismo, suceso que reac-
tiva la entrega de galardones en nuestro estado
con novedosos criterios de autonomia y rigor
en la seleccion de los trabajos evaluados.

La entrega de los galardones fue al dia si-
guiente, durante la fecha conmemorativa, en el
Salén Mandala de la capital Chetumal. En el
acto estuvo presente, como invitada especial,
Haidé Serrano, vocera del estado. asi como los
anfitriones: Javier Chavez, presidente de Perio-
distas del Caribe, A.C., y Angel Ramirez, pre-
sidente del Colegio de Profesionistas en Co-
municacion de Quintana Roo.

Lusio Kauil fue galardonado en noticia con
“Saban carece de policias reales™, publicada
en Por Esto de Quintana Roo; Hugo Martoc-
cia gané con su entrevista a la alcaldesa panis-
ta Perla Tun Pech, publicada en su portal La
Opinién de Quintana Roo; Nicolas Durdan de
1a Sierra obtuvo el primer lugar con su colum-
na El Minotauro y con el tema “La pachanga
de Canciin, Sevilla y €l Minotauro, Rocinante
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y Babieca”, publicada en Estos Dias.

Omar Capistran (Por Esto de Quintana Roo)
triunfé con su reportaje “Chacchoben™, publi-
cado en Por Esto de Quintana Roo, y en foto-
periodismo Raciel Manriquez Gonzalez cose-
ché el primer lugar con su trabajo magistral
“Libertad de ser”, publicado en el portal de la
Universidad de Quintana Roo.

El jurado lo integraron Marta Durdn de
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" f», ' EN EL ACTO SE
RINDIO HONORES
A UN PIONERO

DEL PERIODISMO

§ QUINTANARROENSE
Y MAGISTRAL

8 HISTORIADOR QUE
SE NOS ADELANTO
EN EL VIRJE:

DON FRANCISCO
BAUTISTA PEREZ

Huerta, Margarito Molina Rendén, Jests Her-
nandez Martinez, Jorge Martinez Lugo y Jor-
ge Gonzdlez Duran, quienes realizaron una
labor rigurosa para culminar un proceso dis-
tinguido por la autonomia en la toma de deci-
siones. condicion vital para el renacimiento de
los premios de periodismo ajenos a la interven-
cién del gobierno de Quintana Roo que dejo de
otorgarlos a principios de la década de 2000.



SOSTUVO MAS DE UN CENTENAR
DE CITAS

FUSION

TURISMO 7 NACIONAL

BRILLA Q.ROO

EN TIANGUIS TURISTICO

28
REFRENDA SU LIDERAZGO EN EL MERCADO MUNDIAL

DURANTE SU PARTICIPACION EN LA 43 EDICION REALIZADA
EN MAZATLAN, SINALOA. FUE UNA PRUEBA SUPERADA.

on la mirada puesta en mercados

como Australia, Japén, Corea e In-

dia, hacia los cuales enfocard las

baterias para diversificar la afluen-

cia turistica al Caribe Mexicano, Quintana Roo

refrendo su liderazgo en el mercado turistico

mundial durante su participacion en la 43 Edi-

cion del Tianguis Turistico de México (TTM)
2018, realizado en Mazatlan, Sinaloa.

Aunque sin duda el TTM 2018 fue una

prucba mas para Quintana Roo después de

que diversos paises levantaran las alertas

que habian puesto contra algunos destinos

del Caribe Mexicano por un céetel de fac-

tores, sus destinos brillaron con luz propia

para atraer el interés de los compradores de

diversas partes del mundo, ademas de cose-

char numerosos premios.

Datos de la Secretaria Estatal de Turismo
(Sedetur), revelan que el Consejo de Promo-
cion Turistica de Quintana Roo (CPTQ) sos-
tuvo mas de un centenar de citas de negocios
con sus socios comerciales, en cuyo marco se
afinaron los detalles de las nuevas campaias
de promoci6n y programas cooperativos de los
destinos del Caribe Mexicano para los merca-
dos de Estados Unidos, Canada, Espaiia ¢ Ita-
lia, entre otros paises.

Dentro de la estrategia destacé el posicio-
namiento del sur del estado entre los 64 paises
compradores, asi como el interés de Canada,
Estados Unidos y China por el municipio de
Felipe Carrillo Puerto, debido a las actividades
que ofrece para los segmentos de ecoturismo,
turismo rural y social.

En este marco, la titular de la dependencia,
Marisol Vanegas Pérez, se reuni6 con directi-
vos de la acrolinea TAR en busca de concretar
un nuevo vuelo de la Ciudad de México, mien-
tras la agencia de viajes El Corte Inglés busca
impulsar las zonas centro y sur del estado en el
mercado europeo, lo cual permitira incremen-
tar el flujo del segmento de turismo cultural.

Adicionalmente, el nuevo destino turistico
de Maya Ka’an despert6 el interés del segmen-
to de bodas, asi como de medios especializa-
dos de Estados Unidos; en tanto que Isla Mu-
jeres concreto mas de 100 citas con agentes de
viajes mayoristas de Brasil, Corea y China.

De igual manera, los representantes de la
Riviera Maya y Playa del Carmen se reunie-
ron con tour operadores de Brasil, Colombia
y Brasil, marco en el cual recibieron propues-
tas para realizar intercambios culturales, cara-
vanas artisticas y deportivas, entre otros pro-
yectos.

Por su parte, Tulum atendié a mayoristas y
minoristas de viajes para establecer vinculos
para incrementar su afluencia y ocupacion ho-
telera, en tanto que Holbox recibi6 a tour ope-
radores del mercado de bodas y lunamielero,
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ENLOS PROXIMOS
MESES ABRIRAN
SUS PUERTAS
10 MIL NUEVOS
CUARTOS
HOTELEROS YA EN
CONSTRUCCION.

et T

mientras que Cozumel sostuvo encuentros con
compradores de Argentina y Brasil,

Mas alla de lo anterior, 1a funcionaria estatal
informé que durante el Tianguis Turistico de
Meéxico (TTM) 2018 diversas aerolineas con-
firmaron un incremento en sus frecuencias ha-
cia el Caribe Mexicano.

Y es que la aerolinea Sun Country anun-
ci6 un vuelo mas desde Texas en el verano y
confirmé su operacién actual directa de Min-
neapolis y Dallas, mientras American Airlines
mantiene su expectativa de abrir nuevas rutas
entre 2018 y 2019.

Asimismo, las aerolineas Sunwing y West
Jet incrementaran sus frecuencias desde Ca-
nada para la proxima temporada invernal,
mientras Air Canadd observé un incremento
en su operacioén anual, al igual que México
TravelXpertz.

En el caso de Europa y Espafia, Nautalia in-
crementd 5% su trafico comercial y Logitra-
vel prevé un crecimiento de 8%, mientras que
Evelope ampliara sus frecuencias de Espafia y
Portugal operadas por B de Travel Brand. a lo
que se sumara una nueva operacion directa de
Iberia.

Por su parte, el pool de operadores brasile-
& MAYO 2018

flos proyecta también un crecimiento en el vo-
lumen de pasajeros hacia Canciin y Riviera
Maya. ademas de que Avianca busca una nue-
va frecuencia desde Medellin, todo ello en me-
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dio del crecimiento de 8% que tendrd la oferta
de asientos hacia Canciin durante el primer se-
mestre del afio frente al mismo lapso de 2017
al contabilizar mas de 5.1 millones de lugares
disponibles.

Con un crecimiento de casi 2.5% en la de-
rrama turistica de Quintana Roo durante 2017
al alcanzar casi nueve mil millones de ddlares,
en esta ocasion el Pabellon del Caribe Mexica-
no contd con una superficie de 700 metros cua-
drados, que lo convirtié en €l mas grande del
evento y fue inaugurado por el gobernador del
estado, Carlos Joaquin Gonzalez.

Desde ese centro de operaciones, los desti-
nos de Cozumel, Puerto Morelos, Canciin, Isla
Mujeres, Grand Costa Maya. Holbox, Puer-
to Morelos, Playa del Carmen, Tulum y Maya
Ka’an, sostuvieron mas de mil citas de nego-
cios, a las que se suman las que concretaron
los hoteles y prestadores de servicios turisticos
que se ubicaron de manera independiente en
el evento.

Lo anterior, permitird a la entidad mante-
ner su dinamismo econémico, dentro del cual
en los préximos meses abriran sus puertas 10
mil nuevos cuartos hoteleros que se encuen-
tran en construccion, tras cerrar el afio pasa-



do con una ocupacién hotelera promedio del
82%. que permiti6 a su vez incrementar 10.5%
la generacion de empleos frente al 45% de la
media nacional.

Para ello, el titular del Ejecutivo Esta-
tal anunci6 el blindaje de los destinos turisti-
cos contra la violencia, para lo cual en breve
se dard a conocer un programa a nivel nacio-
nal, que incluird acciones de desarrollo social
y econdémico, asi como de educacioén y salud
para mejorar las condiciones de seguridad de
los destinos a través del restablecimiento del
tejido social y condiciones de paz.

Fue este escenario, ¢l elegido para el lan-
zamiento oficial de la aplicacion digital Guest
Assist, que constituye la primera en su tipo en
Latinoamérica y busca darle certeza de seguri-
dad al visitante.

En la presentacion, encabezada por Joaquin
Gonzalez, acompaiiado de la titular de 1a Sede-
tur y el director del CPTQ, Dario Flota Ocam-
po, se dieron a conocer los detalles de la apli-
cacion, que se puede descargar de manera
gratuita en cualquier red WiFi del estado.

Para ello, se han instalado 11 nodos y se
busca sumar 11 mas antes de concluir ¢l afio,
ademas de que no contiene ningin tipo de pu-
blicidad, por lo que se convertiria en un pro-
ducto turistico mas del destino al atender al tu-
rista en caso de cualquier crisis que se registre
en el Caribe Mexicano.

Adicionalmente, durante el evento el Cari-
be Mexicano arrasé con los Distintivos S que
reconocen las buenas practicas sustentables en
el desarrollo de productos turisticos y €l com-
promiso de las empresas que operan bajo los
criterios globales de sustentabilidad, al obtener
18 de los 33 reconocimientos otorgados en el
TTM 2018, dentro de los cuales destacan los
obtenidos por el municipio de Puerto More-
los, la Divisién Transporte del Grupo Best Day
Travel y la cadena hotelera Oasis.

En este marco, el Grupo Best Day Travel
recibié también el Reconocimiento Turistico
2018, que otorgan la Sectur y 1a Entidad Mexi-
cana de Acreditacién (EMA), que evalia a las

empresas turisticas que actian con plena ob-
servancia de las Normas Oficiales Mexicanas.

A lo anterior se sumaron cuatro de los Re-
conocimientos a la Diversificacion Turisti-
ca 2018, que otorgan de manera conjunta la
Secretaria Federal de Turismo (Sectur) y el
Consejo de Promocién Turistica de México
(CPTM), en busca de incrementar la derrama
turistica de los destinos mediante una mayor
estancia y gasto del turista.

En el marco de la 12 Edicién de los Re-
conocimientos a la Diversificacién Turistica
2018, el hospital Galenia se adjudic6 el de la
categoria de Turismo Médico. Grupo Costa-
med de Cozumel la de Turismo de Cruceros,
Mayatlén de Alltournative el de Turismo De-
portivo y Grand Residences by Royal Resort
la de Turismo Premium.

De acuerdo con el director de Innovacién
del Producto Turistico de la Sectur, Francisco
José de 1a Vega Aragon, este afio se recibieron
85 candidaturas, de las cuales 25 fueron pre-
sentadas por Quintana Roo.

Pero mas alla de lo logrado, el evento re-
present6 también una plataforma para la firma
de nuevos acuerdos que potenciaran el turismo
en el futuro. Uno de esos acuerdos fue la alian-
za estratégica firmada entre el parque tematico
Amikoo y la empresa Visa, que implicard una
inversién de 80 millones de délares en tecno-
logia y algunas atracciones.

El acuerdo, atestiguado por el secretario Fe-
deral de Turismo, Enrique de 1a Madrid Corde-
10, y €l gobernador quintanarroense, hard mas
accesibles los pagos para el turista, lo cual re-
dundara en una mayor derrama econdmica
para Quintana Roo. pues el acuerdo busca in-
crementar la afluencia turistica a la region me-
diante tecnologia en transferencia de pagos y
patrocinios en materia de comunicaciones,
hardware, software, pagos y boleteria.

Por su parte, la Sedetur suscribié un memo-
randum de entendimiento con la Secretaria de
Turismo de la Ciudad de México, que busca
incrementar el flujo de turistas, intercambiar
buenas practicas en materia turistica e imple-
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LA SEDE DEL TTM
PARA EL 20200
2022.

mentar acciones de promocion conjuntas du-
rante los siguientes tres afios.

Lo anterior forma parte de una seric de
acuerdos de la Ciudad de México con diversos
estados del pais, como Nayarit, Baja Califor-
nia Sur, Oaxaca. Guerrero y Aguascalientes,
que buscan estrechar los lazos de colaboracién
y el intercambio de buenas practicas, asi como
aprender de sus errores.

De esta forma. el TTM 2018 se convittid
de nueva cuenta también en la plataforma en
1a que los principales grupos hoteleros dieron
a conocer también sus proyectos de inversion,
dentro de lo cual la cadena hotelera AM Re-
sorts anuncié dos nuevos hoteles para Quinta-
na Roo, que se ubicaran en Puerto Morelos y
sumaran mas de 900 habitaciones.

Lo anterior forma parte del proyecto de ex-
pansién de la cadena filial de Apple Leisure
Group, que incluye un total de cuatro nuevos
hoteles en México, para lo cual la inversién
global rondara los 500 millones de ddlares,
de los cuales 225 millones se consolidaran en
Quintana Roo entre 2019 y 2020.

Adicionalmente, la cadena tiene en cons-
truccion otro hotel en Costa Mujeres, que ten-
dra 350 habitaciones y abriria sus puertas ha-
cia finales de afios, para lo cual esperan incluso
hacer un evento durante el Canciin Travel Mart
Meéxico Summit.

Lo anterior refieja sin duda la confianza de
los inversionistas en el Caribe Mexicano, lo
cual permiti6 al sector hotelero refrendar los
acuerdos pactados previamente con los com-
pradores y mantener €l alza de entre

6% y 10% en sus tarifas, de acuerdo con el
presidente de la Asociacion de Hoteles de Can-
ctin y Puerto Morelos (AHC&PM), Roberto
Cintrén Gomez.

Ante este panorama, las autoridades turis-
ticas analizan pedir la sede del TTM para el
2020 o 2022, aunque ello dependera de con-
tar con un recinto que cumpla con las caracte-
risticas que requiere un evento de esta enver-
gadura y evitar cometer los mismos errores del
pasado.
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CUALQUIER ACTOR,
INDEPENDIENTEMENTE
DEL SECTOR AL QUE
PERTENEZCA, PUEDE
IMPLEMENTAR
ACCIONES DE
RESPONSABILIDAD EN
SUS ACTIVIDADES.

DEMANDAMOS QUE LAS EMPRESAS SEAN “AMBIENTAL Y SOCIALMENTE RESPONSABLES”, Y AQUELLAS
QUE LO LOGREN, NO SOLO SERAN BIEN VISTAS, SINO VALORADAS Y RECONOCIDAS POR LA SOCIEDAD.

()scAr VELEZ Ruiz GAITAN

@ReviveMexicoCA | oscarvrg@hotmail.com
Ustedes saben o imaginan qué otro as-
pecto, ademas de proveer buenos em-
pleos a las personas y ofrecer produc-
tos y/o servicios de calidad, podemos y

debemos exigirles a las empresas?

De acuerdo con informacién de Gfk (una
de las mayores compaiiias de investigacion de
mercados), los consumidores en todo el mundo
demandamos que las empresas sean “ambien-
tal y socialmente responsables”, y aquellas que
lo logren, no solo seran bien vistas sino valo-
radas y reconocidas por la sociedad, al grado de
que dicho aspecto puede llegar a marcar la di-

Sostenibilidad de Cambridge (CISL por sus si-
glas en inglés), uno de los retos de la sustentabi-
lidad es que las empresas asuman el desafio del
liderazgo sostenible y, lideren, se adapten o fra-
casen, en este tema. Luego entonces, se espera-
ria que el cuidado del Planeta sea hoy una te-
matica trascendental y transversal no solo para
los gobiernos y la sociedad, sino también para la
iniciativa privada.

Uno de los temas de responsabilidad am-
biental mas destacados a nivel global tiene que
ver con el manejo de residuos y el reciclaje, que
incluso ha llegado a representar una de las prin-
cipales denuncias que reciben las procuradurias
ambientales en diferentes paises. Aunque hay

Y DEBEMOS REEDUCARNOS PARA SABER COMO
HACERLO Y CONVERTIRLO EN UNA CULTURA.

ferencia a la hora de elegir un producto o ser-
vicio, y la empresa que no evolucione e inter-
nalice la responsabilidad social y ambiental en
sus operaciones, muy pronto quedara fuera del
mercado.

De hecho, para el Instituto de Liderazgo en
I MAYO 2018

empresas que han ido respondiendo tanto a las
normativas y directrices internacionales y loca-
les como a las exigencias del mercado.

Tal es el caso de “Coca-Cola™ que reciente-
mente presento la nueva “Ciel botella azul” ela-
borada al 100% de otras botellas, y que ademas,

www.revistafusiong.com.mx

se sumo a la meta global “Mundo sin Residuos™
o “World Without Waste™ con ¢l objetivo de:
“por cada una de las latas y botellas de Coca-
Cola que venda para el 2030, la compaiiia re-
cuperara otra para que €sta tenga mas de una
vida util”, aunado a que continuara realizando
esfuerzos para conseguir que al menos el 50%
de sus botellas se encuentren hechas con mate-
rial reciclado.

También ha recorrido un importante camino
en favor del buen uso del agua, habiendo conse-
guido aminorar €l 35% -en comparacién con el
afio 2002- el uso de agua en sus procesos pro-
ductivos, y tratar €l 100% de las aguas residua-
les para reutilizarla en otras actividades. Inclu-
so, como meta global pretende devolver para el
afio 2020 el 100% del agua empleada en la ela-
boracion de sus productos.

Hace algunos afios, la empresa “Vitro™ lanzé
la iniciativa “Por un Mundo mas Transparente™
que consisti6 en reciclar envases de vidrio en
conjunto con las administraciones municipales.

La compaiiia “Hershey’s también ha apor-
tado soluciones innovadoras apoyando la pro-
duccién de cacao sustentable en nuestro pais, y
en la actualidad, 30% de sus productos incluyen
ingredientes mexicanos.

Otra marca que ha levantado la mano en
cuestién ambiental es “Lacoste™ con la campa-



fia “Salva a nuestras especies”, que consistid en
una serie de playeras en las que la marca susti-
tuy6 a su iconico cocodrilo por especies en pe-
ligro de extincion y cuya coleccion estuvo limi-
tada a la propia cantidad de animales como la
vaquita matina (30), la marsopa del Golfo de
California (30), o la tortuga Batagur de Birma-
nia (40).

“Sony”, el gigante japonés, fue pionero en
realizar sus televisores con materiales 100%
reciclables, lo cual, es reconocido por €l usua-
rio. Pero también. la empresa posibilita adqui-
rir una pantalla de 1iltima generacién con cali-
dad de imagen 4K con un descuento de hasta
10.000 pesos si s entregan a cambio televiso-
res antiguos de cualquiet marca: a través de esta
campaifia, en 2016 y 2017 Sony pudo desechar
de manera responsable 70 toneladas de resi-
duos tecnolégicos en un pais que ocupa el ter-
cer lugar en generacién de “basura electrénica
(E-waste)” de 1a cual solo el 10% es tratada de
manera efectiva y responsable.

Ojo: no por esto insto a que consumMamos
productos de tales empresas. pero creo que son
elementos que como consumidores debemos
tener en cuenta antes de comprar un producto,
previa investigacién que hagamos a través de
diferentes fuentes de informacion, para enton-
ces tomar una decision inteligente, informada.
congruente y legitima. Pero también conside-
ro que no basta con consultar, por ejemplo, el
listado del Centro Mexicano para la Filantropia
(CEMEHI) para conocer las “Empresas Social-
mente Responsables (ESR)™: desde luego que
sirve como guia, pero creo que hay que ir mas
alld e investigar a fondo sobre la manera en la
que cada emipresa opera y cOmo repercuten sus
productos actividades diarias ya sea en el am-
biente, en las comunidades, o en ambas, y asi
tendremos mads elementos para elegir objetiva-
mente y ser consumidores EcoResponsables.

La responsabilidad social y ambiental no re-
conoce fronteras ni sectores, por lo cual se debe
reconocer a otros actores fuera de la iniciativa

UNO DE LOS TEMAS DE

RESIDUOS Y EL RECICLAJE.

privada cuando hacen lo propio en esta tema-
tica. Por ejemplo, la Loteria Nacional este afio
emitié un boleto conmemorativo para ¢l sorteo
superior 2536 en el que destacé la frase: *;Sal-
vemos a la vaquita!”, con el objetivo de hacer
conciencia respecto a la importancia que repre-
senta la preservacion de esta especie endémica
de Mexico. Bien por la Loteria Nacional, ojald
lo sigan haciendo en pro de la proteccién y con-
servacion de la Biodiversidad Mexicana.

Complementariamente, las tendencias glo-
bales exigen a los proveedores turisticos tener
conciencia ambiental y social, de modo que
el alojamiento permita una experiencia espe-
cial, distinta y corresponsable ya que el turismo
mundial genera el 5% de las emisiones globales
de biéxido de carbono (CO2), con sus respecti-
vas consecuencias locales. Por lo tanto, ague-
1las empresas turisticas que no incorporen en su
desempefio organizacional la sustentabilidad y
1a responsabilidad social perderdn huéspedes
y quedardn fuera del mercado. De tal manera
que, tambi€n es imprescindible darle un giro al
sector turistico en nuestro pais de modo que sea
ambiental y socialmente responsable, pero en
nosotros estd presionar a que lo hagan y elegir
aquellos sitios y marcas que si lo cumplan, o
entonces seremos complices de las afectaciones
que €l hotel donde nos alojemos o el proveedor
que elijamos causen en la naturaleza.

TECNOLOGIA VERDE

Actualmente la mayoria de las personas de-
mandamos mas informacién que la que nos
proporciona el etiquetado de los productos.
Queremos conocer cuestiones relacionadas con
€l medioambiente, comercio justo, proceden-
cia de las materias primas, si expetimentan o
no en animales, etc. Pues bien, para responder
a este nuevo reto, “AINTA™ centro tecnoldgico
ha desarrollado junto con el centro tecnoldgico
de Linz (Austria), VKI (Asociacion de consu-
midores de Austria), la Universidad de Zirich
(Suiza), Coop (Estonia) y Fastline (empresa
alemana especializada en el desarrollo de apli-
caciones), la plataforma tecnologica “ASSET™
-que se enmarca en €l programa europeo “Co-
llective Awareness Platforms for Sustainability
and Social Innovation™-, para mejorar la expe-
riencia de compra en el punto de venta y pro-
mover un consumo colaborativo, responsable y
sustentable.

Segiin sus creadores. es una solucion de in-
novacién de producto y marketing mévil bidi-
reccional que permite a los supermercados co-
nocer las preferencias y comportamientos de
los consumidores, al tiempo que ofrece infor-
macion afiadida y personalizada sobre el pro-
ducto de interés en el momento de la compra.
Esta solucion tecnoldgica, dirigida tanto al
consumidor final como a las empresas de dis-
tribucién. proporciona numerosas posibilida-
des de interaccion entre retailers, fabricantes
y consumidores.

Por un lado, los minoristas pueden suminis-
trar informacion de las necesidades del consu-
midor para mejorar los productos elaborados
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por los fabricantes, y €stos, facilitar informa-
cidn detallada sobre sus productos, que puede
ser de interés para los consumidores (origen. in-
gredientes, elaboracion, envasado, etc.).

Por su parte, el consumidor dispone de la
aplicacion que le ayuda a elegir los productos
en funcién de sus preferencias; ademds, la pla-
taforma premia su fidelidad a través de un siste-
ma de puntos de descuento.

“AINIA” ha desarrollado una base de da-
tos con mds de 10.000 referencias de productos
alimenticios procedentes de distintas fuentes a
través de tecnologia big data, con informacién
muiltiple sobre medio ambiente, sostenibilidad,
calidad, lo saludable del producto o la marca,
trato respetuoso con los animales, ingredien-
tes naturales. comercio justo, etc. Serfa muy
titil desarrollar v establecer una App similar en
Mexico.

Con este tipo de acciones las marcas inten-
tan incidir v al mismo tiempo hacer conscien-
tes a los consumidores respecto a la importan-
cia que representa el cuidar nuestro entorno. Un
tema que, mas alld de las cuestiones de marke-
ting. también representa el valor que las compa-
filas pueden otorgarle a sus colaboradores, fa-
milias, entornos sociales y en general, al medio
ambiente, en beneficio de todos.

En definitiva, la conciencia y 1a responsabi-
lidad con el medicambiente constituyen uno de
los factores influyentes en la buena reputacion
de la iniciativa privada en México, y es aplaudi-
ble que las empresas mexicanas cada vez pon-
gan mds atencion a esta temdtica que no solo
debe ser vista como un “valor agregado™ para
tener mds clientes y ganancias. Sin embargo,
la realidad es que todavia tienen mucho que
aprender de las mejores practicas internaciona-
les, pues ser una empresa responsable es mas
que aplicar el modelo de Responsabilidad So-
cial Empresarial -que incluye aspectos sociales
y medioambientales, asi como finanzas sanas-;
implica un cambio, una evolucién, un nuevo
modo de vida, de trabajar y de actuar integra-
mente a favor del Planeta.

No estd demas resaltar que, cualquier actor
(empresa, negocio. institucién. organizacion,
gobierno, etc.). independientemente del sector
al que pertenezcea, puede implementar acciones
de responsabilidad social y ambiental en sus ac-
tividades cotidianas para mitigar sus impactos,
disminuir el consumo de recursos naturales y
proteger la Madre Tierra, pero también como
consumidores hemos de hacer lo mismo, inde-
pendientemente del lugar donde nos encontre-
mos, pues reducir nuestra “huella ecoldgica” a
través de un consumo EcoResponsable es una
tarea de todos los dias.

Los consumidores hoy dia buscamos una
empresa que retribuya al medio ambiente y a
1a sociedad, pero no olvidemos que, “cuidar el
Planeta depende de la participacién de todos, y
debemos reeducarnos para saber como hacerlo
y convertirlo en un habito, una cultura, un valor,
una conducta de cada dia, pues cada que consu-
mimos creamos el nmundo en que vivimos, por
lo que cada decision importa™.

MAYO 2018 Fil



MEDIO AMBIENTE / MUNDIAL

MEXICOTIENE
UN GRAN
POTENCIAL DE

DESALINIZACION
NO SOLO POR

LOS MAS DE 11
MIL KILOMETROS
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na de las principales problemati-
cas que continda aquejando a la
Humanidad y al Planeta es la cri-
sis del agua, derivada tanto de su

contaminacién como de su sobreexplotacion
y por ende su escasez. Considero que no te-
nemos que esperar hasta el proximo 22 de
marzo (Dia Mundial del Agua) para recor-
dar esto y tomar cartas en el asunto, mas atin
sabiendo que hoy exigimos un 20% mas de
agua para “vivir sanamente” lo que provoca-
ra que para el 2025 la demanda sea 56% su-
perior a la que el abastecimiento actual pue-
de brindar, siendo la antesala para lo que los
expertos titulan “la 3* Guerra Mundial” por
falta del oro liquido, el agua.

En el mundo habitamos alrededor de
7.500 millones de personas, sin embargo,
no todas pueden abrir la llave para tomar un
vaso de agua o para cocinar, asi como para
lavarse las manos o bafiarse, pues carecen de
acceso a este recurso, tanto asi que, con base
en el udltimo “Informe Mundial de Nacio-
nes Unidas sobre el Desarrollo de los Recur-
sos Hidricos™ coordinado por la UNESCO:
“unos 3.600 millones de habitantes padecen
déficit de agua potable durante al menos un
mes al afio, lo cual podria aumentar a 5 mil
700 millones de personas o mas en 2050™;
esto es, mas del 50% de la poblaciéon mun-
dial padecera escasez de agua en las proxi-
mas décadas, y el problema se agravara por
las repercusiones del cambio climatico como
la sequia y el incremento de la temperatu-
ra global.

Mas alla de que los paises se han compro-
metido a cumplir el Objetivo de Desarrollo
Sostenible (ODS) 6 de la Agenda 2030 para
“garantizar la disponibilidad de agua y su
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;LA SOLUCION A LA

ESCASEZ DE AGUA?

S1 BIEN SE CONSIDERABA UNA TECNOLOGIA CARA, LOS COSTOS
ENERGETICOS Y ECONOMICOS PARA DESALINIZAR AGUA DE MAR
SE HAN REDUCIDO EN LOS ULTIMOS 30 ANOS.

gestion sostenible y el saneamiento para to-
dos™, lograrlo representa un reto de concien-
cia social, de congruencia y de voluntad po-
litica, pues “rescatar, cuidar y preservar las
diversas fuentes de agua no solo debe tomar-
se como una decisién politica sino como una
accién de toda la gente™.

Por ejemplo: América Latina tiene el 20%
del agua potable del mundo y €l mayor volu-
men de agua dulce per capita, pero también
refleja los peores indices de acceso al recur-
so hidrico ya que sélo un 10% de su pobla-
cién tiene acceso a la red de agua potable, lo
que paradéjicamente lo convierte en ¢l con-
tinente mas “injusto e inequitativo™ frente al
uso y acceso al agua. Entre las razones de
tal problematica destacan: el descuido (des-
perdicio), la sobreexplotacion de los mantos
acuiferos, la insuficiente e ineficiente infra-
estructura para gestionar sosteniblemente el
liquido, y la contaminacién. Incluso, el Tri-
bunal Latinoamericano del Agua (TLA) re-
cientemente alerto sobre la pérdida acelerada

www.revistafusiong.com.mx

de la sustentabilidad hidrica regional, y reco-
nocié que los rios, lagos y lagunas se estan
convirtiendo en “tiraderos de basura” lo que
agudiza la escasez del agua.

En México, de acuerdo con la Semarnat y
la Conagua: 10% de la poblacion carece de
agua potable y 43% no tienen acceso a insta-
laciones sanitarias minimas; 102 de los 653
acuiferos se encuentran sobreexplotados;
tnicamente el 27% de las aguas residuales
son tratadas, y del 30 al 50% del agua para
abastecimiento publico se pierde por fugas.

Ahora bien, el 97.5% de agua en la Tierra
es agua salada, mientras que el 2.5% restante
es agua dulce, empero, 99% de esta agua dul-
ce se encuentra en los glaciares de la Antar-
tida, Groenlandia y similares, lo que dificul-
ta su aprovechamiento. Luego entonces, ya
sea por escasez, prevencion, calidad o para
abaratar costos, €l agua de mar o agua salada
se esta convirtiendo en una solucién a nivel
mundial para enfrentar la escasez de agua.

Actualmente, apenas 1% de la pobla-
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UNOS 3 MIL 600 MILLONES DE HABITANTES PADECEN DEFICIT
DE AGUA POTABLE DURANTE AL MENOS UN MES AL ANO.
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S¢ descorgon restos de agua con
alto contenido de sal. Membranas
separan los minerales disuelios y otros
impurezos del ogua,

Se miinden minerales y olros quimicos paro
useguror que el oguo que se dislribuyo
cumpla con losestdndares de salud y colidad
que exigen los ogencios regulodoros.

EN EL MUNDO HABITAMOS ALREDEDOR DE 7 MIL 500 MILLONES

DE PERSONAS

cién mundial depende de la desalinizacién
de agua de mar para el suministro diario de
agua potable. De acuerdo con la Asociacién
Internacional de Desalinizacién (IDA por sus
siglas en inglés), existen alrededor de 21.000
plantas de desalinizacion operantes. y las 10
mayores se encuentran en Oriente Medio. En
Kuwait, por ejemplo, 95% del agua proviene
de la desalinizacion.

Comprendamos mas sobre la desaliniza-
cion: existen dos tipos de procesos para con-
vertir agua de mar en agua potable: la des-
alinizacién “termal” y la desalinizacién por
“6smosis inversa” (OI). Ambos requieren
mucha energia, aunque de acuerdo con los
expertos, por medio de la desalinizacién ter-
mal se suele obtener agua mds puta que con
la OI. La mayor planta desalinizadora del
mundo, 1la de “Ras Al-Khair” en Arabia Sau-
dita usa el primer mecanismo y tiene una ca-
pacidad de potabilizacion de agua superior a
un millén de metros ciibicos por dia; el 70%
de las desaladoras del mundo, incluyendo las
de Chile, usan el proceso de OI.

Cabe resaltar que Chile es el pais con ma-
yor capacidad de desalinizacién de América
Latina, donde diariamente se purifican cerca
de 300.000 metros ciibicos de agua a partir
de agua salada, v se estima que en los proxi-
mos afios esta cifra podria superar el millén
de metros ctibicos diarios. Dicha tecnologia
€s casi la tinica alternativa para suministrar
agua a las regiones del norte, cuya tasa de
pluviosidad no supera los 5 mm al afioc.

Es importante mencionat que, si bien la
desalinizacién se consideraba en sus inicios
como una tecnologia altamente costosa, los
costos energéticos y econdmicos para desali-
nizar agua de mar se han reducido en los ulti-
mos 30 afios. lo que ha provocado su expan-
sién en todas las zonas costeras del mundo
con problemas de suministro de agua pota-
ble. De acuerdo con IDA: “la produccién de
agua salada estd por debajo de un délar el
metro cibico, 0.1 céntimo de délar el litro™,
por lo que, aunque la desalinizacién cuesta
entre dos y tres veces mas que obtener agua

de otra fuente, no es tan excesivamente cara
como se espetaria, lo que tampoco debe ser
una limitante para que los gobiernos como el
de México inviertan y desarrollen este tipo
de tecnologias frente a la escasez de agua
que padecemos.

De hecho, con base en datos de los orga-
nismos operadores de agua y de la CONA-
GUA, en el norte de nuestro pafs hay proyec-
tos que superan los 716 millones de délares.
La desalinizacion de agua de mar para con-
sumo en México se detoné con la planta de
*Los Cabos™ que inicié en 2007, aunque de
acuerdo con la empresa francesa “Dégre-
mont”, las operaciones de desalinizacion en
territorio nacional comenzaron hace 40 afios.
En 1997, la empresa gand un contrato de fi-
nanciamiento, disefio, construccion y ope-
racién de una planta de desalinizacion para
producir agua ultra pura para la refineria de
Pemex en Salina Cruz, Oaxaca.

Ahora la francesa buscard participar en
licitaciones de Guaymas (Sonora), La Paz
(BCS) y Tijuana (BC).

Resulta menester sefialar que, México tie-
ne un gran potencial de desalinizacién no
solo por los mas de 11 mil kilémetros de li-
torales que lo rodean, sino por la cantidad y
caracteristicas fisiograficas de sus ciudades
costeras, lo que representa una solucion para
combatir el estrés hidrico que aqueja a nues-
tra nacién, principalmente €l norte del pais.

LOS DESAFiOS

Pero mis alld de las bondades que repre-
senta la desalinizacién de agua de mar para
abastecer de agua potable a la poblacidn,
también existen ciertos desafios que no po-
demos olvidar ni minimizar, como el redu-
cir su impacto ambiental. Por un lado, lue-
go de captar el agua de mar y procesarla, se
generan ciertos residuos con altas concentra-
ciones de sal que son vertidos nuevamente al
mar, los cuales, deben ser disueltos y mezela-
dos rdpidamente con agua salada para dismi-
nuir su impacto en organismos marinos. Por
otro, cuando se capta agua del océano tam-
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bién suelen arrastrarse incidentalmente algu-
nas especies marinas, de tal manera que de-
ben implementarse medidas de precaucion y
prevencion para evitar esto, y si se llegaran a
capturar organismos. tener la posibilidad de
regresarlos al mar.

En definitiva, la desalinizacién jugara un
papel cada vez mds importante a nivel glo-
bal, de tal manera que deben generarse los
incentivos para poder acceder a las tecnolo-
gias que permitan aprovecharla, y para re-
giones como América Latina. es casi un he-
cho que la desalinizacion serd su motor de
desarrollo humano. He ahi 1a importancia de
promoverla y consolidarla, siempre y cuan-
do se garantice que serdn minimos o nulos
los impactos al ambiente y a las comunida-
des. Creo que esto también debiera ya estar
presente tanto en las propuestas de campaiia
de las y los candidatos a diferentes cargos de
eleccion popular, asi como en la Agenda Po-
litico-Gubernamental mds alla del periodo de
elecciones de este afio, o sea. hacia el futu-
ro, sin embargo, es una temdtica olvidada por
los actuales representantes y los que vienen.

Y a nosotros, ;jcoémo habitantes qué nos
toca hacer? Pues ademds de apoyar, exigir
y ptesionar a nuestros gobictnos a la inver-
sion en las tecnologias de desalinizacidn
como las que se han promovido desde la
academia mexicana, hemos de generar una
nueva cultura del agua para cuidarla y usar-
la inteligente y corresponsablemente, no
desperdiciarla ni mucho menos contaminar-
la, pues “la gota que dejemos cotrer hoy nos
hara falta mafiana™.

No olvidemos que: €l acceso al agua para
el consumo, ¢l acceso al saneamiento, y la
gestion de los ecosistemas acudticos son
esenciales para la vida y para la salud huma-
na, la sostenibilidad del medio ambiente y la
prosperidad econdmica. Evitemos llegar a la
3* Guerra Mundial por falta de agua; “pode-
mos vivir sin amot, peto no sin agua”, por lo
que nuestra tarea diaria, mdas alla de lograr
“desalinizar” el agua de mar, es salvaguardar
y proteger las diferentes fuentes de agua.
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LAS ESTADISTICAS SON ALARMANTES, Y LA PRIMERA PREGUNTA
QUE PUEDE VENIR A LA MENTE ES: ;POR QUE? ABORDAMOS
POSIBLES CAUSAS, RIESGOS Y PREJUICIOS.

ndrea, de 15 afios, esperaba en el

hospital junto con otras cuatro a

punto de dar a luz, la incertidum-

bre se reflejaba en su mirada, las

preguntas respecto al bebé, su salud, y sobre

todo los “hubiera™, entre ellos “;y si hubie-

ra abortado?” o **; qué demonios hago aqui?”

Genaro, su novio, la acompaiiaba, otro jo-
vencito de 16.

En México seis de cada 10 embarazadas

tienen a su bebé alrededor de los 14 afios, hay

cerca de 400 mil nacimientos entre mujeres
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menores a 19 afios. México, entre los paises
de 1a OCDE, ocupa ¢l primer lugar en em-
barazos en adolescentes. Las estadisticas son
alarmantes, y la primera pregunta que puede
venir a la mente es: ;por qué? Hoy sobra in-
formacion de anticonceptivos, entonces ;qué
sucede que se estan dando estas estadisticas?
Y peor ain: ;por qué van en aumento?

El aumento de poblacién es el menor de
los problemas de esta situacion, el desarro-
llo psicolégico y social se ve afectado, hay
complicaciones a nivel salud, incluso el fa-
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llecimiento. En México, de las 778 muertes
maternas anuales, 101 corresponden a muje-
res de 19 afios o menores.

Veamos la contraparte, porque al hablar
de embarazo en adolescentes se aborda ge-
neralmente sélo a la nifia, incluso se emplean
frases como “se embarazan”, “las nifias tie-
nen sexo por curiosidad”, como si fuese un
acto hecho tinicamente por ella, como si “so-
litas™ quedaran embarazadas. Esto es un gra-
ve error, porque entonces sélo estamos vien-
do una parte del todo. Para que se haya dado
un embrazo se requiere de dos: un hombre y
una mujer. Y ambas partes son responsables
del embarazo.

Se creeria que, en su mayoria, los padres
de bebés de mujeres adolescentes, lo son tam-
bién; no obstante, €l 70% de los embarazos
en nifias de 14 afios o menores fue de hom-
bres de 18 afios o mds. Se sefiala que el mayor



porcentaje de embarazo en la adolescencia es
debido a la violencia sexual, escaso acceso a
métodos anticonceptivos, entre otros, que ire-
mos desmenuzando brevemente.

No pensar en las consecuencias, tomar a
la ligera, temor a pedir informacién o anti-
conceptivos, ademas de las situaciones emo-
cionales y sociales que viven los y las ado-
lescentes son varios de los factores. Un
dato alarmante que se puede relacionar con
esto dltimo es el que arroja el estudio de la
CONAPO “Situacién de Salud Sexual y Re-
productiva”™; el 51.5% de embarazos entre
15 y 19 aiios fueron deseados, que por ello
no implica que sean conscientes.

Desde la primera relacién sexual podemos
percibir parte de la problematica, muchos no
se cuidan por no planear ese primer encuentro
sexual, un 18% queria embarazarse. ;Qué lle-
va a una joven desear un embarazo?

En muchos lugares del pais las oportuni-
dades para las mujeres no son muchas, exis-
te una idealizacion del rol de esposa y madre,
asi que un embarazo se convierte en su pro-
yecto de vida. El poder querer y ser queridas.

El embarazo en adolescencia responde a
diversos factores como podemos ver, la po-
breza y la violencia intrafamiliar, la situacién
familiar problematica, son elementos que in-
fluyen en gran medida, las expectativas para
1a juventud se ven reducidas. No hay oportu-
nidades para elegir un proyecto de vida.

Y no es falta de informacién si no de la
calidad de la misma, regalarle a un joven un
condon sin mayor explicacion no resuelve el
asunto, sino la calidad de informacién que se
le brinde. Las politicas piiblicas como el pro-
grama de Estrategia Nacional para Prevenir
el Embarazo en Adolescente no estd cum-
pliendo con los objetivos, los embarazos van
en aumento, y es que el enfoque no es preci-
samente educativo.

Los adolescentes ignoran a lo que se en-
frentan, carecen de esa informacion, incluso
sobre le mismo acto sexual, que provoca ma-
yor curiosidad. La informacién que tienen es
1a que la industria del porno les brinda.

Paises nordicos como Noruega o Finlan-
dia registran muy bajas tasas de embarazo
en adolescentes, estos paises como otros en

Europa con bajo indice de nacimientos en
adolescencia, mantienen un programa conti-
nuo de Educacién Sexual, se habla de sexo y
sexualidad con la misma naturalidad que se
habla de Ciencias Sociales y Biologia.

Esta comprobado que en dichos paises al
estar los adolescentes bien informados des-
de la infancia la curiosidad. incluso el mor-
bo, disminuyen.

Las primeras relaciones sexuales se reali-
zan hasta la juventud, no en la adolescencia.
La educacién sexual implica no sélo repartir
un condodn, sino el conocimiento de lo que
es el acto sexual, de lo que implica un em-
barazo, lo que es género, lo que es identidad
sexual, entre otras cosas.

En México se ha intentado impartir edu-
cacion sexual, sin embargo, grupos que se
oponen a ello han sido incapaces, tal vez, de
ver la dimension de la problematica; impartir
educacién sexual no implica dar carta abierta
al libertinaje, sino proveer la informacién ne-
cesaria y adecuada para que la y el adolescen-
te tengan todos los recursos a la mano para
poder tomar una decision consciente.

Hay mucho por hacer: evitar el rezago
escolar, trabajar contra la violencia intrafa-
miliar, brindar oportunidades para evitar el
abandono escolar, se requieren politicas pu-
blicas eficientes que realmente brinden edu-
cacion, facil acceso a servicio de anticoncep-
cién y muchas otras cosas necesarias. Por lo
pronto, lo que si se puede hacer es que, como
sociedad, nos involucremos en la parte que
nos corresponde, empezando en casa, ha-
blando con los y las hijas, sin etiquetar a una
jovencita por querer informacién o necesitar
un método de proteccion, ser padres y ma-
dres presentes, atentos, observadores.

Abrirnos a una educacién sexual que
brinde las herramientas necesarias para evi-
tar que nuestra hija o hijo les suceda como a
Andrea o a su novio, y sobre todo para evi-
tarles un cambio radical de vida para el cual
no tiene ni la mas remota idea, ni prepara-
cion ni recursos. Hagamos lo que estd en
nuestras manos como padres, madres y so-
ciedad. Cierro con estas palabras e invito a
la reflexién.

A darle, pues, sentido a este texto.
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CON LA PRESENCIA de los
doctores Ramiro Fragas Valdés

y Gabriele Antonini se realizé la

Feria Salud para Todos, con el
lanzamiento del Centro Internacional
de Salud Sexuval Masculina de la
Clinica Central Cira Garcia, en Cuba.
Para mayorinformacién: en: www.
clinicadesaludsexualmasculina.com.

PoD ,
EN CUBA FUNCIONA CON EXITO
UNA NOVEDOSA TECNICA PARA
EL IMPLANTE DE PROTESIS

DE PENES.

uba sorprende con su medicina:

ahora ha incorporado a su ofer-

ta novedosas técnicas para el im-

plante de protesis de penes, que
puede convertir a la Mayor de las Antillas
en un centro de referencia continental al ser
el tnico pais de América Latina en aplicar
la mas avanzada tecnologia en las cirugias,
poco agresivas, y de rapida recuperacién para
el paciente.

Asi se deduce de un articulo de “News in
América”, divulgado por “Antonini Urolo-
gy, enel cual destaca: “La mejor terapia para
la disfuncion eréctil después de un cancer de
prostata es la protesis de pene”, con base en
exclusiva dada por Gabricle Antonini, pro-
fesor de andrologia, cirugia reconstructiva e
implantologia en la universidad La Sapienzia
de Roma.

El cientifico italiano, profesor de androlo-
gia, ya realizé operaciones de adiestramien-
to con cirujanos de la isla para capacitarlos en
las técnicas y darle seguimiento a los pacien-
tes. Sus vinculos con médicos e institucio-
nes cubanas, como la reconocida Clinica Cira
Garcia, ofrecen un futuro prometedor para
atender a hombres con disfuncion eréctil.

LA NOVEDOSA TECNICA

Sobre 1a técnica, personas que pueden ac-
ceder a ella segtin su patologia clinica, carac-
teristicas del procedimiento quirtrgico, recu-
peracion, e incluso por qué elegir a un centro
cubano de salud para la atencién de pacien-
tes de América Latina y el Caribe, el Perio-
dico Digital Centroamericano dialogé con el
eminente cirujano, quien explicé: “El estu-
dio entre su instituto de referencia, el Coral
Gables Hospital de Miami, y la Clinica Cen-
tral Cira Garcia, es una colaboracion interna-
cional basada en la evaluacion de los resulta-
dos después de la terapia con medicamentos
con inhibidores de la fosfodiesterasa de tipo
5. Ademas, la endocavernosi de drogas intra-
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LA ELECCION DE CUBA obedece a que El Cira Garcia es un centro internacional de

reconocido prestigio, es un pais con un desarrollo importante de la urologia y su ubicacion
geografica hace que sea de muy facil acceso para pacientes de toda América Latina.

venosas y la implantacién de prétesis hidrau-
licas de pene de tltima generacion”™.

Cuenta que la investigacion se realizé a
partir de sus datos y las de los mejores ex-
pertos €l mundo en la materia, y menciono al
profesor Ramiro Fragas Valdés, presidente de
la Seccién de Andrologia de la Sociedad Cu-
bana de Urologia, y al profesor estadouniden-
se Paul Perito.

El estudio comparativo de resultados de-
mostrd que la terapia con medicamentos tie-
ne una buena respuesta en sélo el 15 por cien-
to de los casos, mientras que el tratamiento
quirirgico en términos de actividad sexual y
mejoramiento de la calidad de vida de los pa-

cientes fue del 99 por ciento, acot6.

Con mas de cinco mil operaciones de uro
androlégica y particularmente especializado
en la cirugia funcional y estética de los geni-
tales, categoria que adquirié en una universi-
dad londinense, llega despu€s de mucho es-
tudio a la Cirugia Minimamente Invasiva del
pene para la incontinencia urinaria masculi-
na, por varicoceles sin incisiones quirtirgicas
y vasectomias sin bisturi.

Ademas es el primero en Europa en reali-
zar la técnica minimamente invasiva para tri-
componentes de protesis de pene hidraulico.

Acorde con las explicaciones de Anto-
nini la implantacion protésica detiene un



MAS DE_10 PACIENTES
DE 5 PRISES HAN SIDO
INTERVENIDOS POR
ANTONINI Y FRAGAS.

LOS BENEFICIOS

> EL DOLOR POSTOPERATORIO ES CASI
INEXISTENTE Y EL RIESGO DE INFECCION
SE REDUCE.

> PERMITE UNA ERECCION DE TEXTURA
Y APARIENCIA QUE NO SE PUEDE DISTINGUIR
DE LANATURAL.

> LAINTERVENCION DURA UNOS 15 MINUTOS,
EN COMPARACION CON LOS 50 DEL METODO
TRADICIONAL.

> LAPROTESIS HIDRAULICA ES COMPLETAMENTE
INVISIBLE PORQUE ESTA COMPLETAMENTE
DENTRO DEL CUERPO.

> ALOS SIETE DIAS SE COMIENZAAACTIVAR EL
SISTEMAY AL MES EL PACIENTE PUEDE TENER
UNA VIDA SEXUAL NORMAL.

proceso propio de la disfuncién eréctil que
provoca un acortamiento apreciable e itre-
versible del pene causado por la pobre oxi-
genacion de los cuerpos cavernosos, lo cual
provoca que el miembro pierda un prome-
dio de uno a dos centimetros, tanto en lon-
gitud como en circunferencia.

Sobre cémo surgié esta colaboracion, pre-
cisé que durante varios afios trabajo junto al
profesor estadunidense y con su ayuda pudo
perfeccionar la técnica minima invasiva.

Apunté que se trata de una técnica muy
eficaz para problemas de disfuncién eréctil
organica provocada por diabetes o pacien-
tes que antes fueron sometidos a una ciru-
gia de prostata o colon rectal por padeci-
miento oncolégico.

Pero una respuesta tan esperanzadora a un
problema tan frecuente en hombres entre 50 y
70 afios es poco conocida, comentario al cual
el especialista responde que precisamente €l y
colegas urdlogos cubanos decidieron realizar
un entrenamiento intensivo del sistema mini-
mamente invasivos de protesis hidraulicas.

Se trata de un entrenamiento dirigido a en-
trenar a médicos y especialistas sobre el pro-
ceder quirtirgico y crear un centro médico que
puede convertirse con el tiempo en una refe-
rencia internacional para todos los temas rela-
cionados con la sexualidad.

Se trata de un sistema hidraulico que consta
de tres componentes, dos cilindros, un peque-
fio depdsito y un mecanismo de activacion.
Se implanta dentro de los cuerpos cavernosos
del pene y sustituye el sistema de ereccion fi-
siolégica por un mecanismo utiliza una solu-
cion fisiolégica en lugar de la sangre.

SALUD / NACIONAL

EL TITULAR DEL SEGURO SOCIAL., Tuffic Miguel, supervisé el
funcionamiento de Gineco-obstetricia, Urgencias y Oncologia, asi como areas
mejoradas. Anuncid la apertura de dos guarderias en Cancin y Chetumal.

PONE EL IMSS MAS DE 65 MDP
EN EQUIPO MEDICO Y MEJORAS

El Director General del Instituto Mexi-
cano del Seguro Social (IMSS), Tuffic Mi-
guel, puso en marcha el funcionamiento del
resonador magnético en el Hospital Gene-
ral Regional (HGR) No. 17 de Cancin, asi
como obras de mejoramiento con una inver-
sion total por mas de 65 millones de pesos,
para brindar mejor atencién a mas de un mi-
116n de derechohabientes.

Tuffic Miguel explicé que con este equi-
po especializado se fortalecen los estudios
de diagndstico, con la obtencién de image-
nes del cuerpo humano en dos y tres dimen-
siones, lo que optimizard los recursos y la
capacidad instalada del Instituto, ya que se
realizaran de manera interna sin tener que
referir a los pacientes a otros estados.

En gira de trabajo por Quintana Roo,
acompaiiado por el Delegado Estatal del
IMSS, Flavio Carlos Rosado, el titular del
Seguro Social recorri6 las areas que fueron
mejoradas y puso en operacion la zona de
deambulacion bajo acompafiamiento en tra-
bajo de parto.

Asimismo, superviso el sistema institu-
cional de optimizacién de camas, a fin de
tenerlas disponibles en el menor tiempo
posible para la hospitalizacion de pacien-
tes, asi como el drea de Urgencias, donde
en un dia tipico se llevan a cabo mas de
450 consultas.

Destaco el proyecto de la Unidad de Me-
dicina Familiar (UMF) de 10 consultorios

www.revistafusiong.com.mx

en Canciin, con una inversion de 72.12 mi-
llones de pesos, para beneficio de 70 mil de-
rechohabientes; asi como otra UMF con Ur-
gencias en Chemuyil, Tulum, que tendra
un costo de 40.63 millones de pesos, para
atender a 48 mil beneficiarios de la Rivie-
ra Maya.

Anuncié la apertura de dos nuevas
guarderias en este afio: una en la ciudad de
Canciin, con capacidad para 252 nifios, y
una mas en Chetumal para igual nimero
de menores.

Visit6 también el drea de Oncologia, la
cual fue remodelada recientemente con una
inversion de 350 mil pesos, con el objetivo
de dignificar el servicio y proporcionar aten-
ci6n de calidad y calidez a los 300 pacientes
que reciben quimioterapia.

Ademas, presidio la V Asamblea Gene-
ral de la Conferencia Interamericana de Se-
guridad Social (CISS), organismo al que re-
conocio por consolidar programas por vejez,
invalidez, sobrevivencia y riesgos de traba-
jo en 37 naciones.

Participaron en la gira las directoras de
Finanzas, Maria Elena Reyna Rios; Planea-
cién Estratégica Institucional, Joanna Cris-
to Aguirre; las titulares de 1a Unidad de Eva-
luacion de Delegaciones, Angélica Moguel
Orozeo; de Atencion y Orientacion al De-
rechohabiente, Maria Arizmendi Gonzilez;
y ¢l director de Prestaciones Econémicas y
Sociales, Santiago De Maria Campos.
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VISITAN PATRIOTAS DE

GAN[;[IN LAS INSTRLACIONES DE
FUSION 0, DONDE PLATICARON
SOBRE SUS EXPECTATIVAS EN
LA TEMPORADA 2018 DE LA
WOMEN'S FOOTBALL LEAGUE.

as jugadoras de Patriotas de Can-

cin, Ximena Mesa (corredora),

Amy Arévalo (quarterback) y Ka-

ren Martinez (linea defensiva y
ofensiva) junto con el head coach, Oscar Ca-
rrillo visitaron las instalaciones de la Revista
Fusién Q donde nos platicaron sobre sus ex-
pectativas en la Temporada 2018 de la Liga
mas importante de la modalidad de Bikini a
nivel nacional, la Womens Football League
(WFL).

“Esta es nuestra segunda temporada gra-
cias al esfuerzo de todas las chicas y de algu-
nos patrocinadores que se han acercado. Los
primeros afios fue dificil, pero poco a poco
ya hemos ido forjando un nombre en la ciu-
FAMAYO 2018

dad y a nivel nacional”, expresé Carrillo.

“Primero empezamos en la LFB (Liga de
Football en Bikini) con la intencion de tener
un poquito de juego porque eran completa-
mente novatas. El el equipo se ha consoli-
dado, ya llevamos dos temporadas en LFB y
una temporada en WFL", agregé.

De lo que fue la campaiia anterior, sefialo
“de 20 equipos terminamos en séptimo lugar
lo cual nos dio la posibilidad de calificar a
playoffs. Nos toco jugar contra VQueens en
Saltillo, que era el campedn y nos elimind,
pero orgullosos del resultado que tuvimos™.

www.revistafusiong.com.mx

ORELJ

ELL HEAD
COACH DE
PATRIOTAS,
OscarCarrillo,
' con las

w jugadoras
Ximena Mesa,
Amy Arévaloy
Karen Martinez,
envisita alas
instalaciones
de Fusion Q.

“Las jugadoras hoy dia estan mucho mas
consolidadas, es mas facil entrenarlas, ya le
entienden mas al sistema, ya es mas facil co-
municarse con ellas, y ellas mismas ya em-
piezan a entender lo que es este deporte”,
sentencio.

Para esta campaiia al parecer las “Pats™
han encontrado en Amy Arévalo, quien jue-
ga su primera campaiia, a su quarterback
ideal. “Es una nifia que tiene mucha expe-
riencia, es una posicién que batallamos mu-
cho, ya que hemos tenido tres quarterbacks
diferentes™, apunto.
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Nuestro objetivo principal es traer
TEMPORADA 2018 “ :
JORNADA  FECHA PARTIDO los juegos de playoff a Canciin para
o1 14DEABRIL  RANGERS DE MERIDA 1332 PATRIOTAS seguirnos posicionando a nivel
52 28DEABRIL  PATRIOTAS 4047 MAMBAS NEGRAS DE PUEBLA nacional y en la ciudad tener un
53 19DEMAYO  VIPERS DE CDMXVS. PATRIOTAS : S
54 JDEJUNIO  PATRIOTAS VS RANGERS DE MERIDA especticulo de primera calidad”.
55 16DEJUNIO  PATRIOTAS VS. REBELDES DE CD. JUAREZ Oscar Carrillo
>6 14DEJULI0O  VQUEENS DE SALTILLO VS. PATRIOTAS Head Coach de Patriotas
57 28DEJULI0  PATRIOTAS VS VAQUERAS DE MONTERREY &% Cancin

En cuanto a las expectativas para esta
temporada, dijo “nuestro objetivo principal
es traer los juegos de playoff a Canciin para
seguirnos posicionando a nivel nacional y
en la ciudad tener un espectaculo de prime-
ra calidad”™.

“El afio pasado habia 20 equipos, para
este solamente se inscribieron diez de los
cuales ocho avanzaron a playoffs. entonces,
la competencia es mucho mas fuerte, todos
tiene buena calidad y para nosotros es un
reto mayor”’, explico.

“El equipo esta muy fuerte y tenemos
muchas posibilidades. ya nada mas falta que
ellas se la crean”, destaco el head coach,
quien tiene ademds en su cuerpo técnico a
Luis Gabriel Porras y a Antonio Guerrero.

En lo que respecta a los apoyos, comenté
que sus pupilas pagan una cuota para poder
financiar sus viajes y tienen algunos patro-
cinadores son el pediatra Héctor Cuevas, el
doctor Frank Mendiola, la nutriéloga Orai-
da Oliva, Adridan Géngora y el Gimnasio
“Cafu’.

SOLICITAN ESPACIO

Por 1ltimo, el entrenador de las Patriotas
de Canciin, Oscar Carrillo pidi6 a las autori-
dades deportivas municipales y estatales te-
ner mayor apertura para la designacién de
espacios para entrenar, ya que hoy dia lo ha-
cen en el Kilémetro Cero.

“Se estan construyendo muchas canchas
de pasto sintético pero todas son acaparadas
para hacer futbol siete. El Instituto Munici-
pal del Deporte nos brindé un espacio por la
maiiana, el problema es que las nifias o es-
tudian o trabajan y entrenan en las noches™,
concluyo.

Cabe destacar que Patriotas de Canciin
debuté en la Temporada 2018 venciendo de
visitante 32-13 a Rangers de Mérida, en la
jornada dos cayo en casa en tiempo extra 40-
47 ante Mambas Negras de Puebla y en la
fecha tres visitara a Vipers de la Ciudad de
Meéxico, el 19 de mayo.

> NOMBRE: AMY AREVALO
» POSICION: QUARTERBAK
» FAN PAGE: @AMY PATRIOTAS FOOTBALL

SOMOS UNA GRAN FAMILIA

Es mi primera temporada con Patriotas en 1a WFL ya estuve en
la LFB. Somos una gran familia, poco a poco he ido conociendo
a mis compaieras. Tal vez la primera temporada si fue un poco
complicada para el equipo. pero con el trabajo y el esfuerzo de
cada una de nosotras creo que vamos a dar un buen torneo.

» NOMBRE: XIMENA MESA
» POSICION: CORREDORA
» FAN PAGE: @PATRIOTAS WFL #17 XIMENA MESA

LABASE,ELTRABAJO EN EQUIPO

Es mi primera temporada en la WFL y senti un poco de
nervios en el primer partido. pero hemos trabajado duro.
Siento que vamos bien. La base es ¢l trabajo en equipo, no
en lo individual, ya que ganamos todas y perdemos todas.
Creo que todas sentimos pasion por este juego, yo en lo per-
sonal trato de mejorar dia a dia.

» NOMBRE: KAREN MARTINEZ

» POSICION: LINEA DEFENSIVA Y OFENSIVA
» FAN PAGE: @PATRIOTAS FOOTBALL WFL #1
KAREN MARTINEZ

ES UNORGULLO
SERPATRIOTA

Normalmente no salgo del campo, es mi
segunda campaina con Patriotas en la WFL,
equipo que representa un orgullo muy
grande porque no solo es un deporte
a nivel nacional. Creo que como
{ % mujer, muchas personas te dicen
_- o puedes, te ponen trabas y no-
sotras demostramos que podemos

vencer cualquier obstaculo.
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“pOLO

CELEBRA SU

CUMPLEANOS §

Repaccion FO
odeado de familiares, compa-
fleros, colegas y amigos cerca-
nos, Leopoldo “Polo™ Cruz fes-
tejo su cumpleaiios 47 la noche
del siabado 21 de abril en la cafeteria Los

Biihos, de su propiedad, ubicada en Playa
del Carmen. El presidente de la Barra de
Abogados de 1a Riviera Maya, A.C. reci-
bi6 los mejores deseos al son de las maiia-
nitas, con exquisitos alimentos y agrada-
bles bebidas para la ocasion.
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Bas
EL RESTAURANTE UBICADO

ENLA ZONA HOTELERA POSEE

UN ESTILO SOFISTICADD,
INNOVADOR Y UNICO EN MEXICO.

ora es un restaurante de alta coci-
na japonesa, redisefiado en un es-
tilo sofisticado, innovador y tnico
en México. El corazén de Tora® se
basa en la Robata, que es un Grill Japonés sus-
tentable, con presencia protagonica en el dise-
fio, donde se puede admirar la manera en que
se preparan espectaculares platillos, con dife-
rentes marinaciones al sazoén del carbon.

La tradicion culinaria del Robata se originé
como una antigua costumbre entre los pesca-
dores, que debian emprender largos viajes du-
rante 1a temporada de pesca; y para llevar su
fuente de calor y coccibn, crearon pequeiias
cajas metdlicas donde quemar carbon. Asi se
reunian alrededor de la calidez del fuego, para
compartir la recompensa del dia admirando
con respeto la preparacion de cada alimento.

En la Robata se utiliza un carbon especial
que se trae de Japén, llamado Binchotan y es
un carbén activo que no genera humo, hecho de
ramas de fuentes sostenibles, que es lo que le da
a los alimentos un ligero sabor ahumado carac-
teristico de esta técnica de coccion japonesa.

EL GRAN EXITO
Eduardo Beaven, empresario con mas de

FICHA TECNICA

> TIPO DE COMIDA: JAPONESA, CARNES Y MARISCOS.

> CREADOR: EDUARDO BEAVEN

» CHEF CORPORATIVO: MITSUNORI ICHIKAWA

» ARQUITECTO: JORGE BORJA

» PAGINAWEB: HTTP/WWW TORAMEXICO.COM

> MAIL DE CONTACTO: CONTACTO@TORAMEXICO.COM

> HORARIOS: DE 1:00 PMA 2:00AM
» DIRECCION: BLVD KUKULKAN, KM 155, ZONA
HOTELERA, CANCUN, CP 77500

> TELEFONOS: +52 (998) 313.4128/(998) 313.4129
> REDES SOCIALES: @TORAMEXICO

20 afios de experiencia en la industria gastro-
noémica, reconocio el gran éxito de la cocina
Robatayaki en las principales cunas culinarias
del mundo, y decidi6 traerla a México creando
este nuevo concepto. La operacion de este nue-
Vo concepto, esta en manos de los creadores
de RosaNegra®, asegurando que el mejor am-
biente y servicio acompaiiaran la experiencia.

# GASTRONOMIA / NACIONAL

cada detalle del diseiio, envolviéndonos en
un ambiente relajante pero a la vez sofistica-
do. Tora® fue disefiado por el arquitecto Jorge
Borja, ganador del Premio Versalles de Arqui-
tectura 2017, que otorga 1a UNESCO.

La madera es el elemento mas predominan-
te de la decoracion, que aporta calidez y permi-
te potenciar la proyeccion del espacio interior,

PARA MAYOR INFORMACION CONSULTE EL ENLACE:
HTTP://WWW.REVISTAFUSIONQ.COM.MX /ARTICULOS-Y-

NOTICIAS/DETALLE/3906 AHI VERA LA GALERIA

DE IMAGENES Y LEERA INFORMACION ADICIONAL.

Tora se encuentra ubicado en un impactan-
te complejo de mas de mil 600 m2, en el sector
mas exclusivo de la Zona Hotelera de Canciin.

De acuerdo con la tradicidén japonesa el
arraigado respeto por la naturaleza y el gus-
to exquisito por €l minimalismo se reflejan en

. www.revistafusiong.com.mx

con el exterior. Las amplias terrazas multinive-
les fluyen sobre el agua permitiendo contem-
plar la naturaleza e increible vista a la laguna
Nichupté, disfrutando de un ambiente relajado,
acompaiiado por la mejor musica seleccionada
por el DJ residente.
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